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Johdanto: Suomalainen kirja-ala syksylla 2018 —
Ainaista kriisipuhetta, vai koko alan kohtalon vuosia?

Taman selvityksen keskiossa on koota ja vertailla kirjamyynnin ja kirjallisuuden
kuluttamisen muutoksia. Talta perustalta tehddan rajatusti katsauksia siihen, miten
kirjallisuuden ammattilaisuus, vastaanotto, yhteiskunnallinen asema ja medianakyvyys
ovat muuttuneet. Jokainen osa-alue olisi itsessdan pitkan selvityksen arvoinen, joten
selvityksen tekijan pyrkimyksena on antaa alan muutoksista yleiskuva.

Suomalaisen kirja-alan kriisi on ollut toistuva teema viime vuosina alan sisaisissa
messuseminaareissa ja toimialapaiviakeskusteluissa. Kulttuurijournalismi on kaiuttanut
viestia suurelle yleisolle.

Osa kirja-alan vaikuttajista pitaa vaitteita kriisista liioiteltuna, toiset nikevit jopa
toimialan perustusten rapautuvan kirjamyynnin laskiessa ja suomalaisten lukutaidon
eriytyessa paljon lukeviin ja lahes taydellisesti kirjallisuudesta vieraantuneisiin.

Moni tihin selvitykseen haastatelluista suomalaisista kirjallisuuden ammattilaisista kokee
silti keskustelun tyrehtyvin aina sen vasta alettua. Lisdksi eri toimijoilla ja tekijoilla on
erilaiset kasitykset oletetun kriisin laadusta, syista ja vakavuudesta.

Otavan toimitusjohtaja Pasi Vainio sanoo, ettd ilmiosta keskustellessaan han huomaa
usein puhuvansa oikeastaan suomalaisen kaunokirjallisuuden tilanteesta. Suomen
kustannusyhdistyksen tilastojen mukaan kaunokirjallisuuden osuus alan
kokonaismyynnista oli vuonna 2017 kuitenkin vain noin 14 prosenttia ja yleisesta
kirjallisuudestakin (tietokirjallisuus, kaunokirjallisuus, lasten- ja nuortenkirjallisuus seka
sarjakuvat) vain 23,5 prosenttia.

Jotta rakentava keskustelu on mahdollista, ensimmaiseksi pitda maaritella, puhummeko
kustannus- ja kirjakauppa-alan liiketoiminnallisesta tilanteesta, kirja-alan rakenteista,
kirjallisuuden laadusta, lukemisen maarasta vai naista kaikista erikseen ja yhteen
kietoutuneina?

Kun joku sanoo kirja-alan olevan kriisissa, sen puolivirallinen vastausohje on tokaista
kirja-alan olleen ”aina kriisissa”. Puhetta kustannusalan ja kirjallisuuden tilanteesta on
ollut viime vuosina niin paljon ja melko toistuvin sanankaintein, etta se jo uuvuttaa muut
kuin asiaa aivan ldhietdisyydeltd seuraavat ammattilaiset.

On oikeutettua puhua kriisista sellaisella toimialalla, jonka myynnista katoaa
vuosikymmenessi neljannes (yleinen kirjallisuus Suomen kustannusyhdistyksen tilastojen
perusteella). On perusteltua olla huolissaan kirjallisuuden tulevaisuudesta, kun nuorten
ikaluokkien lukeminen vihenee kaikkialla lansimaissa.

On siis vadrin sanoa, etta kirja-ala olisi ollut samalla tavalla ”aina kriisissa” kuin se on
viimeisen kymmenen vuoden aikana Suomessa ollut. Ala on kohdannut niin suuria



liiketaloudellisia, teknologisia ja yhteiskunnallisia muutoksia, ettd niiden vaistiminen ja
kieltiminen olisi silmien ummistamista tai jopa ylimielisyytta.

Tata selvitysta varten on haastateltu laajasti suomalaisia kirjallisuuden ammattilaisia.
Vertailukohdaksi selvityksen tekija Jaakko Mikkola (myohemmin tekijd) on pyytanyt
keskeisiin kysymyksiin kommentit myG6s ruotsalaisilta kustannusalan edustajilta.

Ammattilaisten vastausten pohjalta tekija pyrkii luomaan kattavan yleiskuvan niista
muutoksista, joita kirja-ala on viimeisen kymmenen vuoden aikana kohdannut ja joita se
todennakoisesti tulee 1ahivuosina kohtaamaan.

Yhteisesti tunnistettuja kielteisia muutoksia ovat olleet l1dhes vuosikymmenen jatkuneen
kirjamyynnin laskun lisdksi alan tyopaikkojen merkittava viheneminen, kirjallisuuden
yhteiskunnallisen aseman ja ndkyvyyden taantuminen seka kirjakaupan erikoisliikkeiden
harveneminen ja kentian yksipuolistuminen. Monelle suomalaiselle automarketin suppean
valikoiman kirjaosasto on jo tilla hetkella paikkakunnan ainoa kirjoja myyva liike.

Tekija pyrkii antamaan yleiskuvan tilanteesta mutta keskittymaan erityisesti keskeisten
instituutioiden, kustantamoiden, kirjakauppojen ja tekijajarjestdjen ndkemyksiin alan
haasteista seki keinoista, joiden avulla kirjallisuus sailyttda suuren lukevan yleison
kiinnostuksen ja lunastaa uudelleen ja uudelleen vahvan yhteiskunnallisen asemansa.

Kirja-alaa ei ole mielekista kasitella ainoastaan lukujen valossa, vaikkakin alan
toimijoiden vakavaraisuus on perusedellytys myos nykyisen kaltaiselle taiteelliselle
monipuolisuudelle ja laadulle.

Koko toimialan ytimena on suomenkielisen (ja ruotsiksi julkaistun suomenruotsalaisen)
kirjallisen kulttuurin elinvoimaisuus. Kaupallinen menestys sekd uusien kykyjen
Ioytaminen ja taiteellisen laadun yllapitiminen kietoutuvat alalla yhteen tavalla, joka
erottaa kirja-alan useimmista muista toimialoista.

Raportin tarkoituksena ei ole jadda kiistelemaan suomalaisen kirjallisuuden taiteellisesta
laadusta vuonna 2018 — harvan keskustelijan mielesti se edes on uhanalainen.
Jakelukanavien ja formaattien muutoksilla on kuitenkin vaistamatta vaikutusta myos
kirjallisuuden sisaltoihin.

Tata vaikutusta kdaydaan lapi etenkin luvussa, jossa tarkastellaan siahkoisten julkaisujen
lapimurtoa Suomessa. Ruotsalaiskustantamo Norstedtsin toimitusjohtaja Otto Sjoberg
ennustaa aanikirjojen kasvattavan Ruotsissa merkittavasti markkinaosuuttaan, ja
odotettavissa on saman ilmion vahvistuminen Suomessa hyva alun jalkeen.

Nimenomaan lukuaikapalveluissa kuunneltavat danikirjat kaantavat huomion sisaltojen
muutoksiin. Uusi mobiilissa kdytettava formaatti on vienyt kirjallisuuden ensimmaista
kertaa sellaisiin tilanteisiin, joissa ihmiset tekeviit muita asioita kirjan ohella. Aénikirjoissa
ja etenkin palveluiden omissa jatkosarjoissa korostuvat tarinat, joissa on selkei ja helposti
seurattava juoni.

Muita vaitettyja muutoksia sisdltoon on ollut suurten kustantamoiden julkaiseman
tietokirjallisuuden viitetty viihteellistyminen. Runous, novellistiikka ja esseistiikka ovat
Ioytaneet ainakin osin kannattelijansa uusista, pienemmista kustantamoista, mutta moni



kysyy, ovatko ne marginalisoituneet entisestdaan. Selvityksen tekija antaa alan ihmisille
tilaa pohtia myos tihan kokonaisuuteen kytkeytyvia asioita.

Raportissa pyritaan loytamaan eroja Suomen ja sellaisten markkina-alueiden valilla, joissa
kirjamyynnin alamaki on ollut loivempaa. Mista syistd esimerkiksi Ruotsissa digitaaliseen
murrokseen tartuttiin aiemmin, ja tulisiko myos Suomeen saada muiden Pohjoismaiden
kaltaisia julkisia tukimalleja kustantamiselle?

Verrokkimaihin suhteuttamisen lisdksi raportin lopussa tuodaan yhteen kirjallisuuden
ammattilaisten nakemyksia uusista avauksista, jotka hyodyttaisivat koko alaa. Viimeinen
luku on jaettu kahteen osaan, joista ensimmaisessa kasitelladn niita uudistuksia, joita
yritysten tulisi tehdd omista lahtokohdistaan.

Toisessa osassa nostetaan esiin aloitteita, joita ala voisi tehda yhtena rintamana. Moni
haastatelluista nostaa esiin huolensa siit4, etti pieni toimiala ei saa hajanaisena omia
aloitteitaan lapi ja 4antdan kuuluviin. Yhteistyota rajoittavista eri toimijoiden ristiriidoista
toivotaan paastavan tiiviimpaan yhdessa tekemiseen.

Digitalisaatio, yhtena ilmiondan sosiaalinen media, muokkaa arvostuksiamme, vapaa-
aikaamme, kulutustapojamme ja jopa psyykettimme ennen nakemattomalla tavalla. Silla
on ja tulee olemaan vaikutusta myos lukemiseen seka kirjallisuuden formaatteihin ja
sisaltoihin.

Pyrin hahmottamaan ilmioiden merkitysta ja osuutta kirjamyynnin laskussa seka siina,
miksi nima maailmanlaajuiset ilmiot ovat vaikuttaneet erityisen vahvasti suomalaiseen
kirja-alaan. Selityksia on tulkintani mukaan niin taloudellisilla, kulttuurisilla kuin eri
maiden kirja-alojen vilisilla eroavaisuuksilla.

Kirjamyynnin kiistamattomalla laskulla on vaistimattomat seurauksensa kirja-alan
rakenteisiin ja kirjailijoiden asemaan, mutta usein asiat menevit keskustelussa
umpisolmuun. Jos tima selvitys onnistuu avaamaan edes osan noista solmuista — ja
toimisi jonkinlaisena katalyyttina keskustelulle — se tayttaa paikkansa.

Kaiken muutoksen nakeminen kriisina on halvaannuttavaa ja sen toistuva viestiminen
ulospdin ei luo mielikuvaa eteenpiin suuntautuneesta taiteen- ja liiketoiminnan alueesta,
joka ottaisi uuden ajan haasteet vastaan avoimena.

Ennen kaikkea selvityksen tekijan roolina on ollut tuoda foorumi kentan ammattilaisille
kertoa vapaasti ajatuksiaan kriisista ja sen ylittimisen keinoista. Kokevatko suomalaiset
ammattilaiset, etta kirja-alalla tulee keskinaisen kilpailun lisiksi edistaa joitakin
yhtendisena rintamana, ja mitd nama asiat voisivat olla?

Yleisen kirjallisuuden merkitys on alan statuksen kannalta keskeinen, ja sen tilanne
yhteiskunnallisestikin merkittava. Télle selvitykselle olennainen rajaus on nimenomaan
keskittya yleisen kirjallisuuden tilanteeseen. Oppimateriaalien merkitys jaa tasta raportista
sivuun, silla sen kasittely vaatisi kokonaan toisenlaisia kysymyksenasetteluja.
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1 Kriisin takaa — taantuman ja digitalisaation yhteisvaikutus

Suomen kustannusyhdistys edustaa valtaosaa suomalaisesta kirjankustannusalasta.
Edunvalvontajirjeston neljannesvuosittain kokoamista tilastoista saa kasilla olevista
lahteista parhaan kasityksen siitd, miten yleisen kirjallisuuden julkaisemiseen perustuvalla
liiketoiminnalla menee nykyhetken Suomessa.

SKY:n tilastot kertovat jasenkustantamoiden myynnin vihentyneen yleisen kirjallisuuden
osalta noin 25 prosentilla, kun vertailukohdiksi otetaan 2000-luvun huippuvuosi 2009 ja
vuosi 2017.

Taman raportin laajuudessa ei ole mahdollista antaa aukottomia vastauksia esimerkiksi
sithen, kuinka paljon Suomen tilanteeseen ovat vaikuttaneet yleiset taloudelliset seikat,
jakeluverkoston muutokset, saati (kirjallisen) kulttuurimme suojattomuus nopeasti
kehittyvan teknologian sekd muiden kulttuuri- ja viihdemuotojen edessa.

Valmiiden vastausten antamisen sijasta tarkoituksena on olennaisten lukujen ja
kysymysten esiin tuominen seki alaan vaikuttaneiden ilmididen ja ammattilaisten
valistuneiden vastausvaihtoehtojen niakyviksi tekeminen seka — toivottavasti —
keskustelun herattiminen.

Tassa luvussa pyritdan katsomaan lukujen taakse ja kysymaan myynninlaskun syita.
Suomalaiset ja ruotsalaiset kirjallisuuden ammattilaiset pohtivat sen seurauksia tulevissa
luvuissa. Ensimmainen vaikeus on siing, ettd Suomessa ei ole kirjamyynnista yksia kaiken
kattavia tilastoja, joiden avulla voisi selittda alamakea esimerkiksi alan painotusten
muuttumisella (pienkustantaminen, tietokirjallisuuden siirtyminen osittain sidosryhmille).

Suomen kustannusyhdistyksen tilastot kasittavat edunvalvontajirjeston jasenille
tilittyneen arvonlisdverottoman nettomyynnin. Yhdistyksen jasenina on noin 100
kirjankustantajaa, jotka edustavat noin 75-80 prosenttia kirjamyynnista.

Kirjakauppaliitto kokoaa jaseniensa kirjamyynnin perusteella omat vuosittaiset tilastonsa.
Kirjakauppojen osuus kirjojen kokonaismyynnista on nykyiselldan Suomessa kuitenkin
vain noin 30 prosenttia, eivatka tilastot sisdlla myyntia esimerkiksi markettien
kirjaosastoilta.

Kirjakauppaliitto kokoaa yhdessa Tilastokeskuksen kanssa myos kirjamyynnista
kertyneisiin veroihin perustuvat tilastot, mutta tima tilasto sisiltia jalleenmyyjien
katteen.

Bonnier Kirjat Suomen toimitusjohtaja Timo Julkunen nikee yhteisen, kaiken kattavan
tilastoinnin puuttumisen merkittavana ongelmana. Esimerkiksi Ruotsissa kirjakauppa-
alan edunvalvontajarjesto Svenska Bokhandlareforeningen ja kustantajien yhteenliittyma
Svenska Forlaggareforeningen kokoavat vuosittain kirjamyynnista kattavan tietopaketin,
joka huomioi kaikki kanavat.

”Toki taman raportin sisilla viestitidan, miten kirjakaupoilla ja muilla myyntikanavilla
meni erikseen. Yhteisella tietopaketilla kirja-ala antaa Ruotsissa yhtendisen, relevantin
viestin ulospiin medialle, paattijille ja kirjanostajille. Tassa meilla olisi Suomessa paljon
kehitettavaa”, Timo Julkunen perustelee.



Suomen kustannusyhdistyksen johtaja Sakari Laiho ja Kirjakauppaliiton toimitusjohtaja
Laura Karlsson nikevit kumpikin, etti kirjamyynnin dramaattisen laskun syyna on
vuonna 2008 alkanut maailmanlaajuinen finanssikriisi, josta Suomi on toipunut hitaasti.

”Tosin kuin aiempina lama-aikoina, nayttaa silta, etta kirja noudattelee yleisen talouden
linjoja. Kirjamyynnin lasku ajoittuu Suomessa niihin vuosiin, joina my6s yleinen talous on
laskenut. Kirjan lasku lahtee vuonna 2009, 2008 alkoi talouskriisi. Viime vuonna myynti
kasvoi ensimmaisen kerran sen jalkeen. Olemme kulkeneet toimialana kisi kidessa
Suomen talouden kanssa”, Sakari Laiho toteaa.

Vihittaiskaupan ja etenkin suhdanneherkan erikoiskaupan myynti laski taantuman
vuosina yleisesti miltei kaikilla aloilla kodintekniikasta vaatekauppaan. Helposti saatavilla
olevat tilastot ovat suurelta osin suoraan vertailukelvottomia. Yleisend huomiona voi
kuitenkin sanoa kirjamyynnin erottuvan sanomalehtien ohella monista muista
erikoiskaupan toimialoista siini, ettd myynninlasku kesti yhtdjaksoisesti niin pitkain ja
jyrkasti.

Lamakaudet ja esimerkiksi sota-aika ovat vaikuttaneet aiemminkin kirjallisuuden
myyntilukuihin Suomessa. Talla hetkelld kidynnissa olevaa muutosta on kuitenkin
perusteltua pitaa poikkeuksellisena, silla historiallinen teknologinen murros ja Suomea
kipeisti kohdellut taantuma ovat osuneet samoille vuosille.

Kirjallisuudelle on manattu vaikeuksia myos silloin, kun elokuvanaytokset, radio, televisio
tai kotiteatterit alkoivat yleistya lansimaissa. Olavi Paavolaisen Nykyaikaa etsimdssa -
teokseensa 90 vuotta sitten kirjoittama rivi, "Kerran tulee aika, jolloin kuva surmaa
kirjan”, on osoittautunut ennenaikaiseksi omana aikanaan ja kaikkina muinakin
tahdnastisina murrosaikoina. Moni voi kysy4, miten tima murros eroaisi edellisista?

Aiemmista murroksista poiketen digitalisaatio muuttaa tiedonvailityksen, kulttuurin ja
yhteiskunnan painotuksia niin radikaalisti ja nopeasti, ettid on pakollista kysya, mita
kirjallisuudesta jaa murroksen keskella jiljelle — miten painettua kirjaa paatuotteenaan
pitava ala perustelee paikkansa ajassa, jossa informaatio ja viihde siirtyvat nuorimmille
ikaluokille ensisijaisesti videon, ei enda tekstin valityksella.

”Uusien digitaalisten kanavien vaikutus ansaintamalleihimme on suurin alan kohtaama
muutos 500 vuoteen, Gutenbergin jalkeen. Mutta yhteiskunnallisesti on kdynnissa viela
suurempi murros. Ensimmaista kertaa 200 vuoteen nuorimmat ikaluokat eivat enaa pida
kirjoitettua tekstia ensisijaisena informaatiolihteenidan. Sen paikan on ottanut video”,
toteaa ruotsalaisen Norstedtsin toimitusjohtaja Otto Sjoberg.

Muutoksen rajuuden tiedostamattomuus tekisi kirja-alasta suojattoman ja jattaisi
kirjallisuuden muiden kulttuurinalojen armoille. On tarkeaa kysya myos sitd, millaiseen
yhteiskunnalliseen asemaan olemme kirjallisuuden osalta tyytyvaisia?

Kirjallisuudella on Suomessa kymmenia tuhansia aktiivisia ja omistautuneita seuraajia eri
ikaluokissa. Kirja on lisaksi sailyttdnyt asemansa suuren yleison keskuudessa arvokkaaksi
koettuna lahjana, joka 10ytyy kovasta paketista niin jouluna, isdn- ja ditienpaivana kuin
henkilokohtaisina merkkipaivina.



Silti nykyisessa tilanteessa kirjallisuuden pitda perustella paikkansa entistd paremmin.
Myo6s monet aktiivilukijat laiskistuvat ja seuraavat pitkid narratiiveja helpommin
Netflixista ja HBO:sta kuin romaaneista. Nain on tapahtunut alan teettimien tutkimuksien
mukaan myos esimerkiksi Saksassa, vaikka siella kirjamyynti on pysynyt vakaana.

Brittikirjailija Will Self maalaili The Guardianin haastattelussa maaliskuussa 2018, etta
romaanista uhkaa tulla marginaalinen taidemuoto, samalla tavoin kuin
oljyvarimaalauksesta ja klassisista sinfonioista. Viite oli provokatiivinen, mutta siti ei
kannata ohittaa provokaationa. Philip Roth synkisteli 2010-luvun alun haastatteluissaan,
ettd pelkda romaanin marginalisoituvan taiteena 25 vuoden kuluessa, koska nopeutuvan
tiedonvilityksen hilyssa elavat ihmiset ovat menettamassa keskittymiskykynsa.

Kirjallisuuden ammattilaisten pitaa jo nyt ja jatkossa viela enemmaén osata perustella
lukemisen etuja, ja toisaalta olla avoimena sille, millaiset kirjalliset sisallot toimivat
digitaalisissa kanavissa. Teknologia on jo nyt muuttanut kirjallisuutta.

Painettu kirja maarittaa kirjallisuutta edelleen taiteena ja liiketoimintana alaa aktiivisesti
seuraaville. 2010-luvun alussa luodut uhkakuvat kirjallisuuden vanhanaikaisuudesta ja sen
suosion #killisestd romahtamisesta digitaalisena aikana ovat osoittautumassa liioitelluiksi
— lukevat ihmiset pystyvat edelleen keskittyméan pitkiin ja haarautuviin narratiiveihin ja
haluavat tarinansa paperilta.

Todellisia uhkiakin on, silla viikoittain lukevien ihmisten osuus on tutkimusten mukaan
laskusuunnassa niin Ruotsissa, Saksassa kuin Yhdysvalloissa. Mikali kirjallisuus halutaan
sailyttda suurta ihmisten enemmistoa kiinnostavana taidemuotona ja ajanvietteena, koko
alan tulee suhtautua avoimesti kirjan uusien formaattien ja muotojen kehittimiseen.

Lukuaika-applikaatiot ovat tdimén hetken luonteva sdhkoisten julkaisujen kasvualusta.
Miten tekniikan — vaikkapa virtuaalitodellisuussisaltojen — kehittyminen vaikuttaa
kirjallisuuteen? Kukaan ei voi viittaa tietdvansa, mutta muuttuvan teknologian heittimaa
kysymysta ei kannata ohittaa naurettavana science fictionina.

1.1 Kasvuvuosi pitkan laskun jalkeen — kirjamyynti 2010-luvulla

Kirjamyynti laski Suomessa yhtédjaksoisesti ldhes vuosikymmenen ajan, vuoteen 2017 asti.
Vaikka viime vuosi oli yleisen kirjallisuuden osalta pitkdsta aikaa plusmerkkinen, selviaa
tilastoja tarkemmin tarkastellessa, etta painettujen kirjojen myyntitulot laskivat yleisen
kirjallisuuden osalta myos viime vuonna. Myos kappalemaaraisesti laskettuna painettujen
kirjojen myynti laski myos vuonna 2017.

Kaanteentekevaai oli kuitenkin se, etti vihdoinkin my6s Suomessa sihkoisten julkaisujen
kasvu korvasi painettujen kirjojen myynninlaskun. Tastd murroksesta ja
aanikirjamarkkinan kasvusta kirjoitan tarkemmin seuraavassa alaluvussa.

Tietokirjallisuuden myynti kasvoi vuonna 2017 2 prosenttia edellisvuoteen nahden, ollen
83 miljoonaa euroa. Kun myyntii tarkastelee kymmenen vuoden ajanjaksolla, on myynti
kuitenkin laskenut miltei neljainneksen. Vuonna 2008 Suomen kustannusyhdistyksen
jasenet myivit tietokirjallisuutta 107,6 miljoonalla eurolla.



Suomen tietokirjailijoiden puheenjohtaja Jukka-Pekka Pietidiinen huomauttaa, etta
tietokirjallisuuden osalta on erityisen vaikeaa saada kokonaiskasitystd myynnista, silla
kattava tilastointi puuttuu.

Pietidisen mukaan Suomessa vuosittain julkaistavasta noin 6000:sta tietokirjasta vain
noin 2000 julkaisevat SKY:n kuuluvat kustantajat. Omakustantaminen on lisaantynyt,
mutta sen osuus myynnistd on pieni. Rinnalla on kuitenkin myo6s paljon sidosryhmia, jotka
julkaisevat omaan alaansa liittyvaa kirjallisuutta. Esimerkiksi Helsingin kaupunki julkaisee
vuodessa noin 80 tietokirjaa.

Kaunokirjallisuuden myynti kasvoi viime vuonna jopa kymmenen prosenttia vuoteen 2016
verrattuna. SKY:n jasenkustantamoiden arvonlisdveroton nettomyynti
kaunokirjallisuudesta oli vuonna 2017 noin 35,6 miljoonaa euroa. Vuonna 2008
kustantajat tekivat kaunokirjallisuudella 42,7 miljoona euron myynnin. Laskua on niin
ollen 17 prosenttia.

Lasten- ja nuortenkirjallisuudessa vuosittaiset vaihtelut ovat suuria, johtuen niin sanotusta
Harry Potter -ilmiostd: muutama kansainvilinen hittinimeke nostaa ja niiden
puuttuminen laskee merkittavasti kokonaismyyntia pienessa markkinassa.

Vuonna 2017 kustantajat tekivit lasten- ja nuortenkirjallisuudella 26,6 miljoonan euron
myynnin, kun vertailuvuonna 2008 myynti oli 33,2 miljoonaa. Laskua on lasten- ja
nuortenkirjallisuudessa ollut néin ollen noin 20 prosenttia.

Dramaattisimmin on laskenut sarjakuvien myynti, joka on SKY:n jaisenkustantamoissa
vain kolmasosa vuosikymmenen takaisesta. Sarjakuva on kuitenkin yleisen kirjallisuuden
kategorioista selkedsti pienin julkaisu- ja myyntimaariltaan, ja lisdksi juuri sarjakuvan
kohdalla on helppoa nihda julkaisemisen siirtyneen aiempaa enemméin Suomen
kustannusyhdistyksen ulkopuolisille pienkustantajille.

Yleisen kirjallisuuden (kaunokirjallisuus, sarjakuvat, tietokirjallisuus seka lasten- ja
nuortenkirjallisuus) myynti on laskenut kokonaisuutena Suomen kustannusyhdistyksen
tilastojen mukaan vuosien 2008-2017 vililld noin 200 miljoonasta eurosta noin 151
miljoonaan euroon, eli noin 25 prosentilla.

Yhtena murroksen seurauksena on ollut henkiloston maaran merkittdva viheneminen
Suomen kustannusyhdistykseen kuuluvissa kustantamoissa. 2000-luvun puolivalissa
SKY:n kustantamoissa tyoskenteli noin 1600 ammattilaista, viime vuonna heita oli alle
tuhat.

Kaikilla toimialoilla ulkoistetaan aiempaa hanakammin muita kuin ydintoimintoihin
liittyvia tehtavia. Myos ytimeen kuuluneet ja kuuluvat graafikot, kustannustoimittajat ja
muut kirjantekemisen ammattilaiset tyoskenteleviat aiempaa useammin freelancereina.
Myynnin laskun osuutta tyomaaran vahenemiseen on néiin ollen vaikea aukottomasti
laskea.

Pidemmalla aikavalilla katsottuna kustannusalalta elantonsa saavien suomalaisten maara
kasvoi 1990-luvun puolivilista pitkille 2000-luvulle. Vuonna 1995 kustantamoissa
tyoskenteli kaikkiaan 1137 henkil6a. Luvut osoittavat kuitenkin myos sen, etta talla



hetkellad suurissa kustantamoissa tyoskentelee jo vihemman ammattilaisia kuin heti 1990-
luvun laman jialkeen vuonna 1995.

”Henkil6sto on vahentynyt ennen kaikkea suurissa kustantamoissa. Alalla on yleistynyt
pienten talojen tuntema tilanne, jossa tekijoita on kroonisesti lilan vahan. Tama saattaa
vaikuttaa jo kirjanteon prosessiin — otetaanko jollekin portugalinkieliselle
kaannosromaanille erikseen spesialisti kiymaan teksti lapi, vai luotetaanko resurssien
vihenemisen seurauksena puhtaasti kdantajan nakemykseen”, Touko Siltala perustelee.

Kirjakerhojen myynti on romahtanut 2010-luvulla. TAma on vaikuttanut ainakin osittain
siihen, ettd kaunokirjallisuuden bestseller-listan karkiteokset myyviat Suomessa kymmenia
tuhansia kappaleita vihemmaén kuin aiemmin.

Kymmenen vuotta sitten oli vield vuosittain 100 000 kappaletta myyneita hitteja, nykyisin
best sellereiden myynti on pudonnut noin 50 000 kappaleen luokkaan. Kirjakerhojen
asiakasmaaran putoaminen selittda ainakin osittain bestsellereiden myynnin rajua
putoamista.

Alalla kuultu viesti "bestselleritymisesta” ja kapean kirjen korostumisesta on Art Council
Englandin selvityksen mukaan totta esimerkiksi Iso-Britanniassa, mutta ei pida
myyntilukuja tarkastelemalla ja suomalaiskustantajia kuulemalla paikkaansa meilla. Sen
sijaan 5000 kappaletta tai enemméan myyvien kirjojen osuus, julkaisuohjelmien niin
kutsuttu keskivartalo, liikkuu kuluttajille Suomessa suhteellisesti aiempaa paremmin.

Kirjamyynnin laskun keskella on kiinnostavaa, etta alalta ulospdin annettava viesti ja
lukujen todellisuus eroavat. Julkisesti kustantajat ja taustaorganisaatiot viestivat hyvista
tuloksista ja myyntilukujen kasvusta, mika kuuluukin asiaan.

Kirja-ala ei ole myoskian yksi monoliitti. Otava tiedotti vuoden 2017 olleen sille kaikkien
aikojen kirjavuosi noin 15 prosentin myynnin kasvulla. Jos jokin genre laskee yleisella
tasolla romahtaen, se ei silti tarkoita, etteiko jokin tai jotkin yksittaiset kustantajat voisi
tehda timéan genren erikoisosaajana kasvavaa tulosta vuodesta toiseen.

Kirjallisuuden kohtaamat haasteet ovat yleismaailmallisia, joten on toivottavaa, ettd myos
menestyvit kustannustalot ovat valmiita vuoropuheluun ja yhdessa tekemiseen niiden
ilmioiden osalta, jotka heikentavit koko toimialan yhteisia mahdollisuuksia
tulevaisuudessa.

Kirjailija- ja muiden tekijajarjestojen osalta taas muutoksessa on merkityksellista
digitalisaation luomien ansaintamallien vaikutukset kustannussopimuksiin ja
kirjamyynnista tilittyviin prosenttiosuuksiin. Kirjamyynnin vahennyttya, tekijoiden on
oltava entista valppaampana, jotta kirjallisuuden tukimuodot sailyvit Suomessa vahvoina.
Naiita asioita pohdin kuitenkin tarkemmin luvuissa 3 ja 4.

”Lama s0i ison siivun kirjamyynnista Suomessa. Kysymys, jota emme paase pakoon on se,
miksi myyntikdyra ei kadntynyt aiemmin ja selkeimmin nousuun. Siihen syyna on
ihmisten ajankayton muutos, joka 16i 2010-luvun vaihteessa kunnolla lapi. Alypuhelimista,
sosiaalisesta mediasta ja suoratoistopalveluista tuli ihmisten arkea”, Atena Kustannuksen
Ville Rauvola sanoo.



Ajankaytto- ja lukemistutkimukset eri puolilta maailmaa kertovat, ettd aktiivisesti
kaunokirjallisuutta ja kirjoja lukevien ihmisten méaara on ollut 2010-luvulla laskussa. Parin
viimeisen vuoden aikana yleistyneet luku- ja kuunteluaikapalvelut nostavat sihkoisten
julkaisujen markkinaa lopulta myos Suomessa.

Ne tuovat alalle tervetulleen tuulahduksen my0s siini, etta nyt kirjallisuutta voi kuunnella
ja lukea tavalla, joka on tullut kuluttajille tutuksi musiikissa esimerkiksi Spotifyn ja
elokuvissa ja sarjoissa Netflixin ja HBO:n applikaatioissa. Aénikirjojen kuuntelussa voi
nahda yhteyksia myos kasvavaan podcast-kulttuuriin, joka on totuttanut ihmiset
seuraamaan pitkidkin keskusteluja dlypuhelimillaan muun arkisen tekemisen ohessa.

Kuinka suuren osan “kirjallisuuden suoratoistopalvelut” tulevat alasta saamaan, jaa
nahtaviaksi. Rohkaisevaa viestia antaa kuitenkin muun muassa TNS Kantarin Helsingin
kirjamessuilla toteuttama kysely. 18 prosenttia d4anikirjoja kuuntelevista vastaajista myos
lukee nyt aiempaa enemman kirjoja.

1.2 Lukuaikapalvelut vauhdittavat sahkoisten julkaisujen kasvua

Sahkoiset julkaisut ovat kasvaneet maailmalla, etenkin Iso-Britanniassa ja Yhdysvalloissa,
vuodesta 2007 ldhtien, jolloin Amazon julkisti Kindle-lukulaitteensa. E-kirjojen
markkinaosuus ehti nousta vuodeksi 2014 Yhdysvalloissa 26 prosenttiin.

The Economist -talouslehti ennusti vuonna 2014 ilmestyneessa From papyrus to pixels -
artikkelissaan, ettd Yhdysvalloissa ja Britanniassa sahkoiset julkaisut ohittavat jo 2010-
luvun loppuun mennessa perinteiset kirjallisuuden formaatit.

Aivan viime vuosina digin markkinaosuus on kuitenkin laskenut noin 20 prosenttiin, ja
kummassakin maassa kustannusyhdistykset ovat tiedottaneet printin myynnin piristyneen
uudelleen suhteessa e-kirjoihin.

Kirjallisuuden uutta digitaalista kasvua luovat kaunokirjallisuudessa ja kuluttajille
suunnatussa tietokirjallisuudessa dani- ja e-kirjojen lukuaikapalvelut, kuten ruotsalaiset
Storytel ja Bonnierin omistama BookBeat. Vuonna 2016 ne nostivat omalta osaltaan digin
kasvuun myo6s Suomessa. Tatd muutosta ymmartaaksemme meidan on katsottava ensin
Ruotsiin.

Storytel osti vuonna 2016 Ruotsin vanhimman kirjankustantamon Norstedtsin.
Kansainvilisissa alan julkaisuissa lukuaikapalvelut ja 4anikirjan kasvu nahdaan
pohjoismaisena ilmiona. Bonnierforlagetin toimitusjohtaja Hakan Rudels sanoo
lukuaikapalveluilla olevan vaikutuksia, joista ei ole viela kunnolla keskusteltu.

"Digitaalinen myynti laajentaa kirjamarkkinoita. Tavoitamme uusia segmentteja, uusia
asiakkaita digitaalisten aanikirjojen avulla. Lukijoiden ja kuuntelijoiden tarinoiden parissa
viettdma aika lisaantyy. Yhtakkia, ensimmaista kertaa julkaisijoiden historiassa,
asiakkaamme voivat tehda jotain samalla, kun kuluttavat kirjoja”, Hdkan Rudels huomioi.

"Digitalisaatio etenee riippumatta siitd, mita toimialana teemme. Se ohjaa kuluttajien
kayttaytymistd, ja se on huomioitava tai puolustamme sellaisia rakenteita, jotka eivit enda
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ole merkityksellisii tai kiinnostavia osalle kuluttajista. Yhtend ndiden palveluiden
positiivisena vaikutuksena nien sen, etti kirjojen elinkaari pitenee”, Rudels pohtii.

Norstedts on panostanut Storytelin kaupan jalkeen merkittavasti digitaalisiin julkaisuihin,
mika on myo6s narkastyttanyt osaa kirjailijoista. Toimitusjohtaja Otto Sjoberg niakee digin
markkinaosuuden edelleen kasvavan Ruotsissa tdna vuonna.

”Oma ennusteeni on, ettd lukuaikapalvelut tulevat saamaan ldhivuosina riittdvan suuren
osuuden, jotta ne muuttavat toimialamme rakenteita. En silti usko, etta danikirjoista tulisi
alan paiaformaattia, vaan kylla se on paperikirja viela pitkaan. Storytel on nayttanyt
kansainvilisesti suuntaa tassa asiassa ja siksi Skandinavian merkitys korostuu”, Otto
Sjoberg sanoo.

Suomessa aivan pariin viime vuoteen saakka e- ja danikirjojen osuus markkinasta oli
kansainvilisesti verraten hyvin pieni ja hitaasti kasvava. Vuonna 2016 sihkoisten
julkaisujen myynti kasvoi Suomessa 17,3 prosentilla ja viime vuonna periti 39,5
prosentilla. Aini- ja e-kirjojen markkinaosuus oli vuonna 2017 yleisessi kirjallisuudessa
noin 16 prosenttia.

Parnasson paatoimittaja Karo Haméldinen huomauttaa huhtikuussa julkaistussa
blogikirjoituksessaan, ettd suurin osa digin kasvusta selittyy ammatillisilla kirjastoilla,
palveluilla, joita kustantajat tarjoavat muun muassa juristeille ja ladkareille. Sihkoisten
aanikirjojen myynti oli viime vuonna SKY:n tilastojen mukaan edelleen "vain” 2,4
miljoonaa euroa. Se on kuitenkin formaattina nopeasti kasvava ja alan rakenteita haastava.

Yleisena odotuksena sekd suomalaisten etta ruotsalalaisten ammattilaisten keskuudessa
on, ettd lukuaikapalvelut nostavat sahkoisten julkaisujen markkinaosuutta lahivuosina
edelleen merkittavasti, mutta painettu kirja pysyy selvina paaformaattina.

Ennen ruotsalaisia tulokkaita Suomen kirjamarkkinan suurin e-kirjapalvelu oli Elisa Kirja.
Yhtion liiketoimintajohtaja Helena Niemela korosti viime kesdna Apu-lehden
haastattelussa, etta sihkoisissa kirjoissa on havaittavissa kasvua etenkin nuorissa
ikaluokissa, 18-45-vuotiaissa. Moni suomalainen kustantaja iloitsee samasta asiasta.

”Digimarkkinan kasvu on viime vuosilta kirja-alan yksi positiivisimmista ilmioisti. Kuinka
ison osuuden se tulee painetun kirjan myynninlaskusta korvaamaan jaa nahtavaksi, mutta
olennaista on se, ettd loydaimme BookBeatin avulla uusia yleisoj4, uusia lukijoita 20-30-
vuotiaissa”, WSOY:n kustantaja Anna-Riikka Carlson sanoo.

Digitaalisten kanavien kasvua on Suomessa hidastanut siahkoéisten julkaisujen korkeampi
arvonlisdverokanta, joka vaikeutti kirja-alan lisdksi myos media-alan rakennemuutosta
taantuman keskelld. EU-maat sopivat lokakuun 2018 alussa, etti alennetun
arvonlisdaverokannan saa jatkossa antaa myos digijulkaisuille. Valtiovarainministeri
Petteri Orpo tiedotti heti paatoksen jalkeen aloittavansa lainmuutoksen valmistelun.

Suomen kustannusyhdistyksen johtaja Sakari Laiho uskoo asialla olevan suuri vaikutus
digitaalisten markkinoiden kehittymisessia. Hin muistuttaa, etta valtiovallalla on
muutenkin mahdollisuuksia vaikuttaa alan kehittymiseen. Esimerkiksi Tanskassa valtio
edesauttoi konkreettisesti digiloikkaa subventoimalla 50 prosentilla oppimateriaaleja, jos
ne osti sahkoisessa formaatissa.
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Ruotsissa sihkoisten kanavien kehittymista on selitetty muun muassa suhteellisesti
suurella maahanmuuttajaviestolla, joka kuuntelee paljon danikirjoja. Sakari Laiho
ajattelee Ruotsin varhaisen digivalmiuden johtuvan muun muassa vahvasta alustatalouden
osaamisesta. Suomi on ollut muun muassa verokannan takia jalkijunassa.

”Oletko nahnyt meilla Suomessa mainoksia, joissa kustantamot erityisesti tyontaisivat
sahkokirjaa kuluttajille”, Laiho kysyy retorisesti. "Miksi myisit saman sisaltoisen asian, jos
toisesta formaatista valtio ottaa 10 prosenttia, toisesta 24 prosenttia — tima 14 prosenttia
on valtava kuilu. Kun painetuista ja sahkoisista julkaisuista tulee verotuksellisesti saman
tasoisia, niin markkinaa aletaan vaistaimatta kehittaa voimakkaammin myo6s meilla
Suomessa”, Laiho uskoo.

1.3 Murheellisten lukujen maa? — Suomen tilanne kansainvalisesti

2010-luku on ollut suomalaiselle kirjallisuudelle myynnin osalta synkkaa aikaa. Sita se on
etenkin suhteutettaessa vahvoihin kirjamarkkinoihin, kuten toisiin Pohjoismaihin tai
Saksaan. Kirjamyynnin lasku 2010-luvulla on kuitenkin globaali trendi, johon poikkeuksen
ovat tehneet oikeastaan vain Intian kaltaiset kehittyviat maat.

Ruotsi on tiassdkin asiassa kiinnostava vertailukohta suomalaiselle kirja-alalle, joskaan
siitd ei kannata vetaa liian pitkille menevia johtopaatoksia. Ruotsilla on mennyt 2010-
luvulla taloudellisesti Suomea selvisti paremmin, ja ldnsinaapuri on kirjallisena
kulttuurina niin perinteisesti kuin esimerkiksi Nordic noirin osalta kansainvalisesti
kokoaan suurempi.

Ruotsissakin kirjamyynti on silti laskenut viimeisen kymmenen vuoden aikana. Vuonna
2008 kirjojen kokonaismyynti oli noin 2,1 miljardia kruunua, kun se vuonna 2016 oli noin
1,7 miljardia kruunua. Prosentuaalisesti kirjamyynti on niin ollen laskenut Ruotsissa 16,5
prosenttia.

Laajemmassa vertailussa Suomen kirjamyynnin lasku seurailee kansainvilisia trendeja.
Nielsen BookScanin lukujen perusteella esimerkiksi vuonna 2012 kirjamyynti laski
Yhdysvalloissa 9,3 prosenttia, Espanjassa 10,3 prosenttia, Etela-Afrikassa 8,8% ja Italiassa
7 prosenttia.

Italiassa kirjamyynnista katosi pelkastdan vuosien 2012-2014 aikana noin 18 prosenttia.
On selvaa, ettd maat ja markkinat ovat erilaisia ja suora vertailu Suomeen on vaikeaa.
Myos tilastoinnissa on eroja maiden valilla. Esimerkiksi Italiassa Associazione Italiana
Editori tilastoi uusien kirjojen lisdksi myos kaytettyjen kirjojen myyntia.

Art Council England selvitti vuonna 2017 kirja-alan tilannetta ja tuli suomalaisittain
tuttuihin johtopaatoksiin. Kaunokirjallisuuden myynti laski vuosina 2007-2011, mika
selittyi talouden taantumalla.

Huomionarvoista on kuitenkin se, etta selvitys kuvailee kokonaiskuvaa myos vuoden 2011

jalkeen painettujen kirjojen, etenkin kaunokirjallisuuden osalta, “parhaimmillaankin
vaimeaksi” ja pahimmillaan “pysyviksi ja merkittavaksi taantumiseksi”. TAma on
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vaikuttanut saarivaltiossa jo siihen, ettd suurin osa kustantajista harkitsee aiempaa
tarkemmin kaupallisesti heikommin myyvien kirjojen julkaisemisesta.

Myynnin laskusta kirsineissd maissa on kuitenkin esitetty samoja syita ilmiolle kuin
Suomessa: esimerkiksi Italiassa ja Espanjassa on syytetty taantumaa, Yhdysvalloissa
asiantuntijat ovat ilmaisseet 2010-luvulla huolensa kirjallisen kulttuurin
yhteiskunnallisesta asemasta ja lukemisen arvostuksesta kouluissa.

Yhdeksi syyksi Ruotsin Suomea parempaan tilanteeseen voi nihda kyvyn kansainvélisten
menestystarinoiden synnyttamiseen. Menestys maailmalla heijastuu usein myos
kotimaiseen myyntiin. Ruotsissa ja Norjassa vahvimmin vaikuttanut Nordic noir -buumi
on ollut yksi 2010-luvun suurista ilmioista kirjallisuusmaailmassa.

Vertailu Saksaan, Ruotsiin tai esimerkiksi Norjaan ei ole kaikilta osin edes reilua, silla
Saksa on maailman toiseksi suurin kirjamarkkina, kun Ruotsissa kirjalla on
poikkeuksellinen yhteiskunnallinen asema ja maa synnyttaa jatkuvasti uusia
kansainvilisia hitteja. Vertailu on toisaalta myos valttamatonta, silla ala kohtaa yhteisia
haasteita kaikkialla maailmassa — miten tavoittaa erkanevat lukijat?

Kaikkialla maailmassa kirjamyynnin alaméakea selitetadn taloudellisilla, teknologisilla ja
kulttuurisilla syilla. Aktiivisten lukijoiden méaaran raportoidaan laskevan niin Meksikossa,
Japanissa, Yhdysvalloissa, Ruotsissa kuin Saksassakin. Suomessa viime vuosilta ei ole
saatavilla selkeda tilastointia, mutta merkit viittaavat samaan kehityssuuntaan.

Seuraavassa luvussa pyritdan vastaamaan kysymykseen, ketkda Suomessa jattavat kirjat
ostamatta ja ketka niitd edelleen ostavat. Samalla luodaan vertailukohtia myos
kansainvilisten tutkimusten kanssa ja selvitetdin, millaisia syitd lukemisen vihenemiselle
on eri maissa annettu.

Vaara on selvisti se, etta pienen kielialueen kirjallisuutemme uhkaa jiada entista
pahemmin omilleen. Selvityksen viimeisessa luvussa pyritaan loytimaan keinoja
suomalaisen kirjallisuuden kotimaisen ja kansainvilisen aseman sailyttimiseen ja
vahvistamiseen. Yhtena positiivisena ilmiona 2010-luvulla on ollut suomalaisen
kirjallisuuden viennin ammattimaistuminen ja kiannosoikeuksien myynnin kasvu.
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2 ”Mista niita kirjoja saa?” — marketit ja kasvava digi

Pohjoismaiset kustantajat tekivat vuonna 2014 yhteisen raportin kirjamyynnista eri
maissa. Luvut ovat toki viisi vuotta vanhoja, mutta niiden osoittamat voimasuhteet
paljastuvat paikkansa pitaviksi edelleen, kun tutustuu eri maiden kirjamarkkinoiden
tilanteeseen viime vuosilta. Suomessa on niin kivijalassa kuin verkossa toimivia
kirjakauppoja merkittavasti vihemman kuin saman viestopohjan Tanskassa ja Norjassa.

Kirjakauppaliiton kokoamista tilastoista voi lisaksi tulkita, ettd Suomi jakautuu
kirjakauppojen osalta aiempaa selkeimmin kahteen kastiin: yliopistokaupungeissa
kuluttajalla on mahdollisuuksia valita suurten ketjumyymaloiden, yksityisten
kirjakeitaiden, kirjan alemyymaloiden ja markettien valilta.

"Helsingissahéan kaikki on varsin hyvin, vaikkakin se surettaa, ettd Akateemisen
kirjakaupan konsepti ei ole enaa sita, mitd se on ollut. Meilla on tista huolimatta
viehittava Nide, tapahtumissa hienosti kirjaa esiin tuova Rosebud, divareita ja viela
Suomalaisia kirjakauppoja viahan joka kauppakeskuksessa”, Kustannusosakeyhtio Siltalan
kustantaja Touko Siltala luettelee.

Muissakin suurissa kaupungeissa tilanne on edelleen ldhes Helsingin kaltainen.
Esimerkiksi Turussa on yksityiset Sammakon kirjakauppa ja Pieni kirjapuoti seka
historiallinen Kansallinen kirjakauppa. Tampereella vaativampia kirjanostajia palvelee
muun muassa Tulenkantajien kirjakauppa.

Vuonna 2016 painetuista kirjoista noin 34 prosenttia myivit kirjakaupat, 29 prosenttia
marketit ja 17 prosenttia jalleenmyyjat ilman myymalaa. Kustantajien suoramyynnin osuus
oli 7 prosenttia ja muiden jakeluteiden 13 prosenttia.

Syvemmalla Suomessa kirjakauppojen maira vahenee vihenemistaan. Vuosina 2010-2016
kirjakauppayritysten maara viheni Suomessa 257:std 210:en, ja niiden osuus painettujen
kirjojen kokonaismyynnista laski noin 37 prosentista noin 34 prosenttiin. Moni
kustantajista mainitsee aktiivisten kirjakauppojen maaran laskeneen jopa 150 liikkeeseen.

Kirjamyynnin rakenteessa on tapahtunut huomattavia muutoksia 2000- ja 2010-lukujen
aikana. Suurin muutos on ollut markettimyynnin, siis Prismojen, Citymarketien ja muiden
paivittiistavarakauppojen, osuuden merkittava kasvu painettujen kirjojen
kokonaismyynnista.

Markettien kirjaosastoilla valikoima on merkittavasti suppeampi kuin erikoisliikkeissa.
Keskimaarin kirjakaupassa on kirjanimikkeitd noin 8000-15 000. Erikoisliikkeita
syytetdan esilla olevan valikoiman pienenemisesti ja esimerkiksi runouden piilottamisesta
alahyllyille. Valikoima on silti edelleen huomattavasti laajempi, kun sita vertaa osuuttaan
kasvattaneiden markettien keskiméaarin 30-300 nimikkeeseen.

Kirjakauppaliiton toimitusjohtaja Laura Karlsson arvelee, etta kirjakerhoista kadonnut
markkinaosuus nakyy ainakin osittain markettien lisiantyneena kirjamyyntina.

”Elamme markkinataloudessa, joten kuluttaja maaraa, miten mennaian. Kaikki tietavat
kirja-alan luvut viimeisen vuosikymmenen ajalta, mutta puhuisin mieluummin
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muutoksesta kuin kriisista. Toita pitda tehda, se on selva asia. Itse keskittyisin enemman
juuri sithen, mita tehddan, kuin sithen onko nyt kriisi vai ei”, Karlsson painottaa.

Kirjojen verkkokauppa on kasvanut Suomessa viimeisen vuosikymmenen aikana, tosin
verrattain hitaasti. Verkkokirjakauppojen osuus painettujen kirjojen kokonaismyynnista
nousi vuosien 2009-2016 aikana noin viidesta prosentista noin kymmeneen prosenttiin.

Kymmenesosa on kuitenkin auttamattoman pieni osuus, kun sita vertailee
kansainvilisesti. Esimerkiksi Ruotsissa verkkokaupan osuus painettujen kirjojen
myynnisti on noin kolmannes, Yhdysvalloissa se ldhentelee 40 prosenttia. Bonnierin Timo
Julkunen vertaa, ettd Suomea voisi kutsua edistykselliseksi markkinaksi, jos verkkokaupan
osuus kokonaismyynnista olisi noin neljannes.

”Pieni kielialue toisaalta myos suojelee meidan toimialaamme toisin kuin vaikkapa
muotikauppaa, jossa kilpailu on lisadntynyt huimasti. Tasta huolimatta osa kirjamyynnin
laskua voi selittya silla, ettd suomalaisetkin tilaavat suoraan alkukielisia teoksia
Amazonista”, Laura Karlsson pohtii.

Perinteisten kirjakauppabrindien omien verkkokauppojen lisdksi ostajista kilpailevat
muun muassa kotimainen Booky ja ruotsalainen Adlibris. Verkkokauppa on myos
muokannut monissa maissa kirjakauppa-alaa Suomea dramaattisemmin.

Yhdysvalloissa on uutisoitu tdni vuonna perinteisen kirjakauppajiatin Barnes & Noblesin
vaikeuksista. Mielenkiintoinen ilmio Yhdysvalloissa on ollut itseniisten kirjakauppojen
parjaaminen, kun Amazon hallitsee suurinta osaa markkinasta.

Iso-Britanniassa media on kertonut kirjakauppajatti Waterstonesin menestyvan
palaamalla kirjamyynnin perusasioihin: palveluun, tunnelmaan seka asiakaskokemukseen,
jossa yhdistyvat myyjien asiantuntemus ja sovelluksen avulla helpoksi tehty ostaminen.

Yleistden on nahtavissa niin Suomessa kuin muualla maailmassa, etti osa kuluttajista
tahtoo kirjansa entistd helpommin ja nopeammin, ja nima kuluttajat kokevat entista
vaikeammaksi ldhtea hakemaan lahjakirjaa erikoisliikkeesta. Aktiivisesti lukevien
keskuudessa on havaittu kasvavaa kysyntaa niin sanotuille perinteisille kirjakaupoille.

Bestsellereiden osuus painettujen kirjojen kokonaismyynnisti on pienempi nyt kuin
kymmenen vuotta sitten. Muutosta voi tarkastella myos yhteiskunnallisena ilmiona.
Erilaiset lukevat yleisot 16ytaviat entistda monipuolisemmin itsedan kiinnostavia sisaltoja,
minka Laura Karlsson tulkitsee johtuvan yhtendiskulttuurin murtumisesta.

Ilmi6 on sikalikin mielenkiintoinen, ettd monet kustantajat kokevat saavansa kirjansa
aiempaa heikommin esille kirjakaupoissa. Suomessa kirja-alan ammattilaiset ja
aktiivilukijat puhuvat kirjakaupan ketjuliikkeiden osalta usein niin sanotusta
“tiimarisoitumisesta”, mika tarkoittaa askartelutarvikkeiden ja oheistuotteiden suurempaa
nakyvyytta liikkeissa.

Moni kustantaja mainitsee ongelmaksi myos alan keskittymisen ja yhden toimijan, Otavan
omistaman Suomalaisen kirjakaupan, merkityksen ja markkinaosuuden kasvamisen.
Monen kustantajan mielestid kovempi kilpailu hyodyttaisi kaikkia kirja-alalla, mutta moni
korostaa samalla, ettd yksipuolinen tilanne ei ole Suomalaisen kirjakaupan syy.
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”Keskittymista on toki tapahtunut, mutta kustannusalalla ja my6s kaupan alalla yleisesti
on kidynnissa aivan sama kehitys”, Kirjakauppaliiton Laura Karlsson muistuttaa.

Taantumista ja nousukausista riippumaton ilmi6é on ihmisten kulutustottumusten
muuttuminen. Koko alan, niin kustantajien kuin kirjakauppiaiden, yhteinen haaste on
saada ne suomalaiset palaamaan tavalla tai toisella kirjallisuuden pariin, jotka ovat
vieraantuneet kirjasta kayttoliittyméana. Kirjan paikan ovat monessa kodissa saaneet
helpommat ja nopeammat ajanvietteet.

”Mist4 niita kirjoja taas saikaan? Kohtaan timan kysymyksen entistd useammin. Mita
sithen oikein voi vastata. No, oletko kokeillut kirjakaupasta”, Touko Siltala hymahtaa.
Kustannusosakeyhtio Siltalan kustantaja sanoo timéankaltaisen uusavuttomuuden
lisddantyneen selvasti hanen tuttavapiirissidan.

Siltalan tavoin moni muukin kirjallisuuden ammattilainen on huomioinut, etta
suomalaiset jonottavat uutuuskirjoja kirjastojen varausjonossa entistd pidempaian sen
sijaan, etta noutaisivat teoksen kirjakaupasta tai tilaisivat sen verkosta. Ilmi6 on osin
olemassa ainakin Helsingissd, missa kaupunginkirjaston paatos varausmaksujen
poistamisesta on nostanut varausmaaria.

Laajemmin katsoen seka lainaus- ettd kidyntimaarat ovat olleet Suomen yleisissa
kirjastoissa laskussa pitkdan. Varausjonojen pituudet ja kirjakauppaan 16ytamisen
hankaluus kertovat kulutustottumusten muutoksesta, joka vaikuttaa kirjamyynnin laskuun
taloudellisten ja teknologisten syiden lisdksi: kodin seinia kiertavit kirjahyllyt eivit viesti
kulttuurikodista enéa niin itsestdan selvasti kuin vield muutama vuosikymmen sitten.

2.1 Kirjanrakastajien harmaantuva heimo? — kuka kirjoja ostaa

Tilastokeskus on tehnyt vuosina 1989, 1995, 2003, 2008 ja 2013 Suomi lukee -
kyselytutkimuksen, jonka Kirjakauppaliiton ja Suomen kustannusyhdistys ovat tilanneet
vuodesta 1995 lahtien.

Seuraavan Suomi lukee -tutkimuksen tulokset julkaistaan vuoden 2019 alussa. Aineisto
sitd varten on keritty syksyn 2018 aikana. Laheisesta julkistuksesta johtuen kertaan
yleisen kuvan kirjanostajasta aiempien raporttien perusteella.

Lukeminen polarisoituu tutkimusten mukaan paljon lukeviin ja lahes taydellisesti
kirjallisuudesta vieraantuneisiin. Kirjojen ostamista mittaava Suomi lukee -tutkimus
nayttaa puolestaan, ettd vuosien 2008 ja 2013 kaikista eniten olisi vihentynyt yli
kymmenen kirjaa vuodessa ostavien suurkuluttajien maara.

Heidan merkityksensa kirjamyynnille on erittdin merkittava. Esimerkiksi vuonna 2013
heidan osuutensa kaikista vastaajista oli kyselytutkimuksen perusteella 14 prosenttia,
mutta kaikista kirjaostoista periti 51 prosenttia.

Suurin jakolinja kirjojen ostajissa nakyy koulutustasossa ja asuinkunnassa. Paljon kirjoja

ostavia ja lukevia yhdistavat samat tekijat suomalaisissa ja esimerkiksi ruotsalaisissa
tutkimuksissa. Suomi lukee -tutkimuksessa luonnehditaan, etta tyypillinen kirjojen
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suurkuluttaja on "nelikymppinen padkaupunkiseudulla asuva korkeakoulutettu nainen”.
Kirjakarttelijaksi samassa tutkimuksessa tyypitellian "Itd-Suomessa maaseudulla asuva
vahankoulutettu viisikymppinen mies”.

Saksassa kustantajat ja kirjakauppiaat julkaisivat kesalla tutkimuksen, joka antaa
kiinnostavaa vertailukohtaa seuraavaan Suomi lukee -tutkimukseen. Suuressa
keskieurooppalaisessa markkinassa kirjamyynti on pysynyt melko vakaana viimeiset 15
vuotta, mutta aktiivisten kirjanostajien maara vihenee.

Nuorissa saksalaisissa ikdluokissa kirjojen ostaminen on vahentynyt merkittavasti, kun
vertailukohtana on vuosi 2013. Ensi talvena julkaistavan Suomi lukee -tilaston lahin
vertailukohta on juuri vuosi 2013.

Viime vuonna 29,6 miljoonaa saksalaista osti vield ainakin yhden kirjan, mika vastaa 44
prosenttia saksalaisista yli 10-vuotiaista. Saksassa kirjanostajien maara on vihentynyt
viidessa vuodessa 6,4 miljoonalla ihmiselld, mika vastaa jopa 17,8 prosentin laskua
vuodesta 2013.

Vuosina 2013-2017 kirjanostajien maara on vihentynyt eniten ikdryhmissa 40-49 vuotta,
30-39 vuotta ja 20-29 vuotta. Niissi ikdryhmissia myos kirjojen ostamiseen keskimaarin
kaytetty rahamaira laski. Saksassa selitetian muutosta silla, ettd niissa samoissa
ikdryhmissa Internetin kaytto on lisdantynyt vastaavana ajanjaksona tutkimusten mukaan
eniten.

Saksassa kirjoja ostavat entistd harvemmat ja myos kirjojen ostaminen polarisoituu.
Viimeisimmissa Suomi lukee -tutkimuksissa 1-2, 3-5 ja 5-10 kirjaa ostavien osuus oli
Suomessa pysynyt melko ennallaan. Vaikka kirja on siilyttanyt meilld asemansa
arvostettuna lahjana, on aktiivisimpien kirjallisuuden ostajien merkitys alalle valtava.

Suomessa yli kymmenen kirjaa vuodessa ostavat suurkuluttajat ovat kirja-alan silméaterina
ja huolenaiheena. Toisaalta on pelko juuri heiddn vihenemisestian, toisaalta kirja-alan
ammattilaiset toteavat timéan joukon olevan uskollista ja heidan tavoittamisensa
kirjankarttelijoita helpompaa.

Aiempina talouden taantuma-aikoina moni aktiivisesti lukeva suomalainen on painottanut
ostamisen sijaan kirjojen lainaamista, mutta palannut nousukauden myéta kirjojen
ostajaksi. On mielenkiintoista nahda syksylla 2018 tehdysta tutkimuksesta, onko vastaava
paluu kirjakauppoihin tapahtunut jalleen, kun talous on kaantynyt kasvuun.

2.2 Miten tavoittaa kadonneet lukijat — maailmanlaajuinen haaste

Nuorten ikdluokkien lukemisharrastus vihenee miltei kaikkialla 1ansimaissa, ja ilmiosta
ollaan yhteiskunnallisella tasolla huolissaan Suomen lisiksi niin Ruotsissa, Yhdysvalloissa
kuin Saksassa. Suomessa koko viaeston kattavia tutkimuksia lukemisesta tekee
Tilastokeskus. Edellinen laaja ajankayttotutkimus on tosin julkaistu jo vuonna 2009.

Lukukeskuksen viestinta- ja hankepaallikko Emmi Jakko toteaa, etta laadullisten
kansainvilisten lukututkimusten, kuten 4. luokkalaisten PIRLS-tutkimuksen, tulokset
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osoittavat lasten ja nuorten lukutaitoon vaikuttavan entista voimakkaammin kodin ja
vanhempien asenteet ja mallit.

Vuoden 2016 PIRLS-tulosten mukaan niiden vanhempien maara, jotka kertovat pitavansa
lukemisesta vain vahan, on lisddntynyt vuonna 2011 todetusta 9 prosentista jopa 16
prosenttiin. Tasta seuraa se, minka muun muassa opettajat ovat lausuneet 44neen useassa
yhteydessa: lukuharrastus vihenee vihenemistaan nuorten keskuudessa.

Lukemisen viheneminen ja lukutaidon heikkeneminen ovat tietenkin paljon laajempia
kuin kirja-alan sisdisia kysymyksia. Niihin liittyy sosiaalisia aspekteja ja huolta esimerkiksi
siitd, miksi Suomessa tyttojen ja poikien erot lukutaidossa ovat suurimpia OECD-maissa.

Suomessa muun muassa Lukukeskus seki opetusministerion asettama kansallinen
lukutaitofoorumi tekevit asian parissa aktiivisesti toitd. Taman selvityksen tarkoitus ei ole
lahted avaamaan koko lukemisen haasteiden ja lukutaidon merkityksen asiakokonaisuutta.
Sen sijaan pyrin antamaan yleiskuvan kirja-alaan vaikuttavasta kehityssuunnasta, kirjojen
lukemisen viahenemisesti eri puolilla maailmaa.

Tahan asti tassa selvityksessa on kirjoitettu ainoastaan muutoksista 2000-luvun
loppupuoliskolta nykyhetkeen, vaikka digitalisaatio on jatkunut Suomessa jo paljon
pidempain. Tilastokeskuksen aiempien ajankayttotutkimusten perusteella kirjojen
lukemisen yksi murroskohta ajoittuu jo 1990-luvulle.

Yrjo Repo kuvaa Kirja muuttuvassa tietoympdristossd -teokseen sisaltyvassa Kirja-alan
tunnuslukuja -artikkelissaan, etta siannollisesti lukevien suomalaisten osuus alkoi laskea
Internetin yleistymisen myo6ta 1990-luvulla, mutta samanaikaisesti lukemiseen kaytetty
aika pysyi ennallaan. Jiljelle jaaneet lukijat kayttivat kirjoihin entistd enemmaén aikaa.

Kansainviliset raportit kertovat, etti entista pienempi osa ihmisista lukee kirjoja
saannollisesti. Yhdysvalloissa valtiollinen tutkimus paljasti aiemmin syksylla, etta
kaunokirjallisuutta lukevien kansalaisten osuus on pudonnut vuosien 2007 ja 2017 vililla
47 prosentista 41,8 prosenttiin.

Yhdysvaltain viaestonlaskentavirasto (US Census Bureau) on tehnyt 30 000
amerikkalaiselle lukemista koskevan kyselytutkimuksen vuodesta 1982 alkaen. Vuonna
2017 romaaneja ja novelleja lukevien ihmisten osuus oli alempi kuin vield koskaan
aiemmin tutkimusten 35 vuoden historian aikana.

Eniten kaunokirjallisuuden lukemista olivat vihentidneet naiset, afroamerikkalaiset ja 18-
24-vuotiaat. Valkoisten amerikkalaisten keskuudessa lukeminen ei ollut laskenut niin
paljon kuin muissa vaestonosissa. Yhdysvallat ja Suomi eroavat monella tavalla
yhteiskuntina, mutta voi kysya onko kirjallisuudesta tulossa uudelleen aiempaa
selkedimmin eliittien harrastus?

Myos kaunokirjallisuuden ostajien maara oli laskenut Yhdysvalloissa 17 prosentilla, mika
nayttaa samaa kehityssuuntaa kuin Saksassa — aktiivilukijat, kirjallisuuden harrastajat,
ostavat aiempaa suuremman osan kaunokirjallisuudesta.

Ruotsin Tilastollinen keskustoimisto on tehnyt maan parlamentin tilauksesta vuodesta

1975 ldhtien ruotsalaisten elinoloja ja ajankaytt6a koskevan tutkimuksen. Viimeisin
tutkimustieto on keratty vuosina 2014 ja 2015.
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Ruotsissa nuoret lukevat selvisti harvemmin kuin vanhempiin ikidluokkiin kuuluvat
ihmiset. Huolestuttavaa on kuitenkin se, ettd vuosina 2008-2015 sadnnollinen lukeminen
on viahentynyt selvisti 25-34-vuotiaiden ryhmassa. Nuorten viikoittain lukevien miesten
osuus on laskenut 30 prosentista 23 prosenttiin ja viikoittain lukevien saman ikaryhman
naisten osuus 45 prosentista 36 prosenttiin.

Kyselytutkimuksen perusteella viikoittainen lukeminen on miehill yleisinta elakeikiisissa
ja naisilla yli 50-vuotiaissa. Selkein jakolinja Ruotsissakin paljastuu, kun tarkastellaan
aktiivisten lukijoiden koulutustasoa. Korkeakoulutuksen ja toisen asteen koulutuksen
saaneiden vililla on valtava ero sadnnollisessa lukemisessa.

Kirja-alan mahdollisuudet vaikuttaa kotien lukemistottumuksiin ovat lopulta melko
rajalliset. Haastatellut suomalaiset ja ruotsalaiset kustantajat korostavat, etta suurin kirja-
alan taistelukeino lukemisen hyviksi on tehda erilaisille ihmisille kiinnostavia kirjoja ja
pitaa ylla korkeatasoisen kirjallisuuden tarjontaa Suomessa.

Lukutaidon edistdmisen keinot myos jakavat kirja-alaa. Kansainviliset tutkimukset
osoittavat lukemisen edistavan ihmisen hyvinvointia, parantavan keskittymisti ja
kehittdvan sanavarastoa ja kykya itseilmaisuun. Alan ammattilaisten ja aktiivisten
seuraajien keskuudesta kuulee toisinaan puheenvuoroja, joissa pidetdan tillaista
hyvinvointipuhetta taiteen vilineellistimisena.

”On paljon kirjailijoita, joille taide on itseisarvo. Heitd harmittaa kirjallisuuden
valineellistiminen, sellainen puhe, ettéd lukiessa verenpainekin laskee. Mutta eivat
kirjallisuuden sisalloista puhuminen ja lukemisen myonteisista hyvinvointivaikutuksista
viestiminen sulje toisiaan pois”, WSOY:n kustantaja Anna-Riikka Carlson muistuttaa.

2.3 Kirjallisuus kuvan aikakaudella — digitalisaation vaikutuksia

Kirjallisuus joutuu kilpailemaan entistd kovemmin alylaitteilla aikaansa viettavien
ihmisten huomiosta. Musiikki- ja AV-alalle digitalisaatio on jo merkinnyt suurta murrosta
jakelussa ja ansainnassa. Kirja-ala on ollut toistaiseksi kehitykseltd paremmin suojassa.
Jatkossa kirja-alalla tulee olemaan kaksi kiarkea digitalisaatioon liittyen: toisaalta uusien
sahkoisten formaattien etsinti, toisaalta lukemisen positiivisten vaikutusten viestiminen.

Printista vieraantuneita on entistd enemman, ja heidan tavoittamisekseen kirjallisuuden
on myo0s jatkossa tarkeda olla mukana teknologisessa kehityksessa. Kayttoliittyman
vieraaksi kokevia on vaikea saada takaisin painetun sanan pariin, vaikka kirjailijoilla,
kustantajilla ja kirjakauppiailla olisi tarjolla kuinka kiinnostavaa sisaltoa.

Painettu kirja on kayttoliittymana ldhes viimeinen, joka ei halyta jatkuvasti eri sovellusten
ilmoituksia. Alypuhelimet ja sosiaalinen media ovat kuitenkin vaikuttaneet valmiuteemme
lukea kirjallisuutta. Rauhoittuminen tuntikausiksi romaanin, esseeteoksen tai
runokokoelman &irelle on suurelle osalle ihmisista entista vaikeampaa. Tahan kielteiseen
ilmioon havahtuminen on saanut monet myos palaamaan Kirjojen pariin.
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Sosiaalisen median riippuvuutta aiheuttavasta vaikutuksesta, haitallisuudesta psyykelle tai
nuorten mindkuvalle on paljon tutkimusnaytt6a. Nain ollen kehitys kulkee myos
vastakkaiseen suuntaan kuin vield 2010-luvun alussa ennustettiin, jolloin oli suosittua
esittad syvalla rintaddnella profetioita kirjan ja esimerkiksi sanomalehtien kuolemasta.
Talla hetkella yha suurempi osa ihmisista harkitsee sosiaalisen median jattamista tai sen
kayttotapojen muutoksia. Yhdysvalloissa ja Iso-Britanniassa kaikonneita lukijoita on
vahitellen palannut painettuun kirjaan.

Neurologi ja dosentti Markku T. Hyyppa kirjoitti Parnassossa kesdkuussa julkaistussa
artikkelissaan, ettd uudet tieteellisesti uskottavat tutkimukset osoittavat kirjojen
lukemisella olevan positiivisia vaikutuksia niin kognitioiden kehittymiseen kuin
elinajanodotteeseen, monen muun positiivisen vaikutuksen lisaksi.

Yksinkertaistaen, jos toisesta kulutustavasta saadaan jatkuvasti kielteisista vaikutuksista
kertovaa tutkimusnayttoa ja toisesta naytto viittaa ihmisen kokonaishyvinvointia
parantavaa vaikutukseen, olisi dlytonta ajatella, jos jalkimmaisesta elava toimiala ei
tarttuisi tutkimustuloksiin ja toisi niita oikealla tavalla kuluttajien tietoisuuteen.

Kirja-ala voi niin ollen kulkea my0s sopivasti digitalisaatiota vastavirtaan. Toinen
realiteetti on kuitenkin se, ettd yhia suuremmalle osalle nuorista ihmisista painettu kirja
alkaa olla kayttoliittyméana vieras. Nama kuluttajat tavoittaakseen kirja-alan tulee loytaa
oikeita formaatteja, joissa kirjalliset tarinat ja uusi teknologia kohtaavat.

Lopulta myos Suomessa yleistyneet lukuaikapalvelut vievit kirjallisuuden uusiin
tilanteisiin arjen keskelld. Kulutustottumukset ja varsinkin nuorten ikaluokkien
arvostukset ovat muuttuneet — entista harvempi enda kokoaa olohuoneeseensa suuria
kirja-, levy- ja elokuvahyllyja. On tirkeida, ettd myos kirjalliset sisdllot ovat 1asna siina
vilineessd, jonka parissa vietdmme valitettavankin paljon aikaa paivittain.

Musiikissa kulutustottumusten muutokset fyysisista tallenteista suoratoistopalveluihin
ovat vaikuttaneet myos sisaltoihin. Selvilta nayttaa, ettd formaattien lisdantyminen tulee
vaikuttamaan sisilt6ihin jossain méaarin ja jollain aikavalilla myos kirjallisuudessa. Kirja-
ala kuitenkin eroaa musiikkiteollisuudesta siina, ettd alan yleisen nikemyksen mukaisesti
painettu kirja on paaformaatti vield pitkaan, varsinkin kaunokirjallisuudessa.

Musiikissa yksittdisten kappaleiden julkaisu on korvannut pitkien albumikokonaisuuksien
tekemisen, mikd on monelle musiikkiromantikolle epatoivottu kehityssuunta.
Kertakayttokulttuuri ja musiikillinen kolmen minuutin pikaruoka korvaa pitkit teokset,
joista fanit ja musiikkikriitikot ovat voineet viisastella loputtomasti.

Lukuaikapalveluiden lapimurrossa on keskusteltu myos kulutustavan vaikutuksesta
sisdltoihin. Adnikirjoina toimivat jatkuvasti jannitysti ylld pitivit, juonivetoiset ja
kertojaratkaisuiltaan yksinkertaiset tarinat. Syyna tdhin on kuluttamisen tapa, silla
ensimmaista kertaa kirjallisuus on viety tilanteisiin, joissa ihminen tekee samalla muuta.

Pidempanai kehityskulkuna digitalisaatio on muuttanut tietokirjallisuuden julkaisemista.
Helppo ja nopea tiedonhaku on vienyt markkinan osalta tietokirjoista. Suomen
tietokirjailijoiden puheenjohtaja Jukka-Pekka Pietidinen muistuttaa monien aiheiden
siirtyneen perinteisilta yleiskustantamoilta SKY:n ulkopuolisille tahoille.
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Myo0s kustannusalan ammattilaiset myontavat timéan. Vaikka he eivit suoraan myontaisi
tietokirjallisuuden painottuvan oppaiden ja elamikertojen julkaisemiseen, toteavat monet,
etta tietokirjallisuudessa kustannuspaatoksia on arvioitava entista tarkemmin.

Kirjallisuuden yksipuolistuminen ja viihteellistyminen on ainakin toistaiseksi kaukaa
haettu huoli, mutta formaatin vaikutusta sisdlt6on ei voi myoskaan vaistiaa. Tallaisistakin
vaikutuksista pitda kyeta keskustelemaan, vaikka ne nyt kaukaisilta tuntuisivatkin.

Digi luo uusia mahdollisuuksia, mutta kirja-alan ammattilaisten vililla vallitsee konsensus
siitd, ettd alan ylivoimainen ykkosformaatti on viela pitkdan painettu kirja. Ruotsissa
kehitys on ollut vauhdikkaampaa, suurelta osin siita syysta, ettd lukuaikapalveluiden
kansainvilinen edelldkavija Storytel on ruotsalainen yritys.

”Kustannusalalla tyoskentely on tilla hetkelld poikkeuksellisen kiinnostavaa, koska
kaynnissa on toimialan suurin murros 500 vuoteen”. Niin sanoo ruotsalaisen Norstedtsin
Otto Sjoberg ja perustelee intonsa sill4, etta juuri talla hetkella lukuaikapalvelut haastavat
kirja-alan perinteista, yksittaisten teosten myyntiin perustuvaa ansaintalogiikkaa.

Sjobergin optimismi asettuu kontekstiin, kun muistaa, etta ruotsalainen suurkustantamo
on samassa konsernissa kirjallisuuden lukuaikapalveluiden suunnanniyttdjani toiminaan
Storytelin kanssa. Toimitusjohtaja korostaa kuitenkin ansaintalogiikkaa laajempia ilmioita
uskoessaan kirja-alan ydinosaamisen kestavan formaattien muuttuessa.

"Me olemme ammattilaisia parhaiden tarinoiden l6ytamisessa. Suurten tarinoiden
enemmisto on tehty kirjallisessa muodossa. Meidan on mentava tdman perustekemisen
juurille. Suurin haasteemme formaattien muuttuessa on edelleen sama: 16ytaa
julkaistavaksi parhaat tarinat ikina”, Otto Sjoberg sanoo.

Kuten todettua, kirjallisuuden aktiivisten lukijoiden parissa on havaittavissa liikehdintiaa
myo0s takaisin painettuihin kirjoihin. Kirjallisuuden kulutustottumukset ehka erkanevat,
mihin pitad kyetd reagoimaan. On kuitenkaan vaikea uskoa, etta kirja-ala kasvaisi pitkalla
aikavalilla vain painettuja kirjoja myymalla.

Perusteena tille on yleinen yhteiskunnallinen ja teknologinen murros. On perusteet
arvella, ettd lukevat yleisot eriytyvat toisistaan ja entistd suuremmalle osalle ihmisista —
mika heidan osuutensa viestosta sitten onkin, jaa nahtavaksi — painettu kirja on taysin
vieras kayttoliittyma.
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3 Uusia formaatteja ja lukevia esikuvia — kirja-alan avauksia

Negatiivisissa ennusmerkeissa ja laskevissa myyntiluvuissa kahlaamisen jalkeen on hyva
katsoa kirjallisuutta hetken laajemmassa perspektiivissa. On perusteltua sanoa, ettd vaikka
kirja-alan tilanne huolestuttaisi liiketaloudellisesta nikokulmasta, suomalainen
kirjallisuus voi maarallisesti ja laadullisesti varsin hyvin.

Kirjailijoita myos arvostetaan edelleen paljon verrattuna moniin muihin
taideammatteihin. Suomen Kuvalehti on toteuttanut vuodesta 1991 lahtien ammattien
arvostuksesta kertovan kyselytutkimuksen. Vuoden 2018 tuloksissa kirjailija on 379:n
ammatin joukossa keskikastissa, sijalla 128.

Huomionarvoista on, etti kirjallisuuden tekijat nousevat taide- ja kulttuurialan
ammateissa kolmanneksi korkeimmalle arkkitehdin ja kapellimestarin jalkeen. Kirjailijan
arvostus ei ole romahtanut kyselyssa 2000-luvun aikana, niin kuin on kaynyt esimerkiksi
kuvataiteilijalle. Kirjallisuuden voi tulkita pitineen huomioarvonsa viihteellistyvassa ja
nopeutuvassa ajassa monia muita taiteenaloja paremmin.

Huolestuttavia merkkeja, suoranaisia uhkia seki tarvetta yhteisen tekemisen
teravoittamiseen kuitenkin on paljon, ja niita asioita tarkastellaan yksityiskohtaisesti
kahdessa seuraavassa alaluvussa. Aluksi kuitenkin muutoksia, jotka voi halutessaan tulkita
my0s myonteisiksi mahdollisuuksiksi katsoa alaa toisin.

Yhteiskunnan muuttumisen ja teknologisen murroksen keskella kirjallisuuden tekijoiden,
kustantajien ja myyjien on vaikeaa tehda tyytyvaiseksi kaikkia alaa ldhella olevia
ryhmittymia. Kirjallisuutta ammatikseen seuraavat tai aktiivisesti harrastavat ihmiset ovat
tyypillisesti kriittisia, laajasti lukeneita ja poleemisesti mielipiteensi ilmaisevia kansalaisia.

Kirja-alaa syytetaan milloin taiteen norsunluutorniin jadmisesta, milloin liiasta
kaupallistumisesta. Suomalaisesta kirjallisuudesta puhutaan niaissa keskusteluissa yhtena
monoliittina, jossa suurten kustantamoiden kuluvan puolivuotiskauden julkaisulistat ovat
koko totuus alan tilanteesta.

Kustantamoiden ohjelmat perustuvat kokonaisarvioon, jossa osasta teoksista toivotaan
myyntihitteja, osassa kustantaja tekee nollatuloksen tai pienti voittoa. Kolmas kategoria
ovat teokset, joiden tiedetddn tuottavan taloudellisesti tappiota, mutta nostavan
kustantamon taiteellista profiilia ja yllapitavan ohjelman tyylillistd monipuolisuutta.

Kustannusala poikkeaa néin ollen monista muista liiketoiminnanalueista. Lahjakkaita
tekijoita myos kasvatetaan pitkalla aikajanteelld, vaikka ensimmainen tai vield toinenkaan
teos ei nayttaisi kaupalliselta menestykselta.

Bestsellereiden menekin ja kirjojen kokonaismyynnin laskiessa tulee kysyttaviaksi, kuinka
pitkdan ja kuinka laajasti kustantajilla on varaa ja mahdollisuuksia kustantaa laajasti eri
kirjallisuudenlajeja ja myos kokeellisempia teoksia, jotka vievat suomalaista kirjallisuutta
taiteellisesti eteenpain?

Monet alan yritykset ovat jo supistaneet julkaisumaaria. Yleista julkaistavien kirjojen tason
laskua ei ole havaittavissa. Tosin monet alaa laheltd seuraavat tulkitsevat taloudellisen
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realismin ohjaavan kustannuspaatoksid aiempaa enemmain, kun dekkareiden maara
julkaisulistoilla kasvaa.

Toimittajat, kirjailijat ja aktiiviset kirjallisuuden seuraajat toisinaan vaittavit, etta suuret
yleiskustantamot eivit enaa julkaisisi esimerkiksi runoutta. Tama ei kuitenkaan pida
ainakaan tdysin paikkaansa. Keskustelussa usein unohtuu, kuinka paljon kirjantekemisen
mahdollisuudet ovat tasapuolistuneet viimeisen 20 vuoden aikana.

Oman teoksen julkaiseminen tai pienkustantamon perustaminen on nykyisin merkittavasti
helpompaa ja edullisempaa kuin vield 1990-luvun alussa. Téassa tilanteessa on luonteva
kehityssuunta, ettd markkinoille tulee paljon pienia yrityksia, yhdistyksia ja yhteisoja,
jotka pyrkivat tayttimaan omalla panoksellaan jonkin nichen kirjamarkkinan sisalla.

Esimerkiksi usein keskusteluissa esiin nousevaa runoutta on julkaistu Suomessa 2010-
luvulla enemman kuin koskaan aiemmin, mika kertoo pien- ja omakustantamisen
lisaantymisesta. Lajilla on omat arvostetut palkintonsa ja runoklubit tayttyvat eri puolilla
Suomea.

Runoudessa on puhuttu jopa hienoisesta buumista. Lyriikkaa lukeva yleiso kuitenkin
eriytyy muista lukijoista. On toki edelleen paljon kirjallisuudenharrastajia, jotka tahtovat
pysya kartalla my6s suomalaisesta nykyrunoudesta.

Kehityssuunta on kuitenkin se, etta hevijuuserit keskustelevat uusista teoksista ja
poetiikoista omissa kanavissaan samalla, kun suuren yleison kayttamissa jakelukanavissa
ja joukkoviestimissa runouden niakyvyys viahenee.

Silti, epakaupalliseksi mielletty kirjallisuudenlaji ennemmin kukoistaa kuin on lahella
kuolemaa. Kustannusalan jattildiset ja keskisuuret yleiskustantamot, kuten WSOY ja
Siltala, valitsevat edelleen jopa esikoisrunoilijoita listoilleen. Samanaikaisesti Poesian
kaltaiset ryhmittymat pitavat osaltaan genren vireana.

Kirja-alalla on monia ongelmia, jotka versovat kirjamyynnin laskusta ja heijastuvat
kaikkiin kirjallisuuden ammattilaisiin tekijoista kustantajiin ja kirjakauppiaisiin.
Kustantamoiden ja kirjakauppojen taloudellinen tilanne ei kuitenkaan heijastu
kirjallisuuden laatuun ja maaradn niin yksioikoisesti kuin usein vaitetaan.

Osa-alue, johon myynninlasku on jo vaikuttanut, on kaannetty kirjallisuus.
Kaannosromaaneja on entistd vaikeampi saada kirjakauppojen kokoelmiin ja niiden
nakyvyys mediassa laajasti ottaen vihenee.

Muun muassa kirjallisuuden vientikeskus FILI kanavoi tukea vahalevikkisen
laatukirjallisuuden suomentamista ja julkaisemista varten, mutta useat selvitykseen
haastatellut kustantajat kertovat harkitsevansa kustannuspaatoksia entista tarkemmin.

”Jo télla hetkella Suomessa jaa paljon todella hienoa maailmankirjallisuutta kaantamatta.
Monet kaunokirjallisuuden kdannosten alueet ovat siirtyneet pienten kustantamoiden
varaan. Ne jadvat valitettavan usein viahiiselle huomiolle julkaisusta huolimatta”, WSOY:n
Anna-Riikka Carlson sanoo.

Suomen kustannusyhdistyksen tilastojen mukaan uusien suomennettujen proosa- ja
runoteosten julkaisumaara ei ole romahtanut 2010-luvun alkuun verrattuna. Toinen
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kysymys on se, onko julkaistava kdannetty kaunokirjallisuus viihteellistynyt ja painottunut
enemman rikoskirjallisuuteen, joka myy hyvin?

Alan rakenteessa tapahtuu muutoksia entistd nopeammin, mutta tassa kehityksessa kirja-
ala ei ole maailmasta erillinen saareke. Verkon ja digitaalisuuden kielteisten vaikutusten
rinnalla pitda muistaa, ettd Internet tarjoaa myos uusia mahdollisuuksia.

Suuretkin kustantamot kokevat, etti ne eivit useinkaan saa edustavasti kirjojaan esille
kirjakaupoissa. Sosiaalinen media ja Internet tarjoavat markkinointi- ja viestintakanavana
mahdollisuuksia, jotka luovat taitavasti kaytettyna pienille toimijoille tasavertaisemmat
mahdollisuudet alalta oman paikan ottamiseen ja lukijoiden l6ytamiseen.

Ruotsalaisen Emelie Scheppin kevytdekkarit ovat ehka kirjallisesti vaatimattomia,
mutta hin on ilmiona kiinnostavia. Varallisuudellaan ja mainostoimistokokemuksellaan
Schepp nosti itsensa poytalaatikkokirjailijasta yhdeksi Ruotsin suosituimmista
dekkaristeista. Sielld missd on muutosta, voi nahda myos mahdollisuuksia.

Toisaalta, Scheppin esimerkin voi nihda viestivan usein kielteiseksi mielletysta ilmiosta,
jossa kirjailijan kiinnostava hahmo, ammattimaisesti luotu brandi ja stylistin kanssa
viimeistelty olemus merkitseviat enemman kuin kirjallisuuden sisillot. Nostan ruotsalaisen
kuitenkin esiin uudenlaisena yhden ihmisen menestystarinana.

Kuten kaikissa murroksissa myo6s nyt kdynnissa olevassa digitalisaatiossa ihmiset
liioittelevat ensin murroksen dramaattisuutta ja vauhtia. Harva ottaa enaa vakavasti
puheita “kirjan kuolemasta”, joka oli taysin relevantti Iihtokohta paneelikeskusteluun viela
2010-luvun alussa.

Tutkimukset ja kyselyt osoittavat, etta painettu kirja on yha arvostettu ja suosittu
kayttoliittyma ja osa ihmisista palaa sen pariin kyllastyttyaan nykyhetken hilyyn tai
kaivatessaan irtiottoa siita. Uusia, hullujakin, avauksia tarvitaan. Niita tekemaan tulisi
hakea ihmisi, joilla ei ole kirjallisuudesta ja kirja-alasta valmiiksi luutunutta kasitysta.

Monet tahan selvitykseen haastatelluista ammattilaisista nostivat esiin kirja-alan viitetyn
kuppikuntaisuuden. Murrosaika pakottaa ajattelemaan kirjallisuuden olemusta ja
lajirajoja uudelleen, mika antaa oikein hyodynnettyna mahdollisuuksia uusiin oivalluksiin
ja avauksiin. Uudet innovaatiot ja ideat tulevat usein ihmisilt, joilla ei ole valmiiksi
syntyneita ajatuksia kyseisesta toimialasta ja silla menestymisesta.

Gummerus Kustannuksen toimitusjohtaja Anna Baijars mainitsee ruotsalaisen
Novellixin, joka on tuotteistanut uutuus- ja klassikkonovellit uudella tavalla. Asemilla ja
kaupoissa myytavit, 39 kruunua (noin nelja euroa) maksavat kirjaset on suunniteltu sen
kokoisiksi, ettd ne on helppoa ostaa mukaan matkalukemiseksi dlypuhelimen selaamisen
sijasta.

Jos uskomme, ettd — kuluneesti sanottuna — muutos on uusi normaali, on suhtauduttava
entistd avoimemmin uudenlaisiin kuluttajien tarpeista ja toiveista lihteviin avauksiin.
Miten laadukas kirjallisuus 16ytda lukijansa tdnaan ja huomenna? Varmasti suurelta osin
kovakantisena kirjana, joka on ostettu mukaan kirjakaupan hyllysta.
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Mutta ennakkoluulottomalla ideoinnilla kirjoille voisi olla lukemattomasti uusia
nykyaikana relevantteja kuluttamisen tapoja. Tamén ei tarvitse olla ristiriidassa
taiteellisesti kunnianhimoisten romaanijiarkileiden tai runoteosten julkaisun kanssa.

Kuten todettua, suomalainen kirjallisuus ei ole kriisissd, mutta suomalainen kustannusala
on murroskohdassa. Millaisia asioita alan pitaisi yhdessa ja erikseen tehda? Saako
suomalainen kirja-ala 4anensa yhteiskunnallisessa keskustelussa esiin, ja onko alalla
ylipaataan yhteistd sanomaa paittijien suuntaan?

Seuraavassa kahdessa alaluvussa tuodaan esiin ammattilaisten nikemyksia alan
kehittamiskohteista seka siita, onko kirjallisuuden julkinen tuki télla hetkella kohdallaan
Suomessa? Enta tekevatko kirjailijat ja kustantajat tarpeeksi hyvin yhteistyota?

3.1 Yhteistyo ja terastaytyminen — mita kirja-alan tulisi tehda

Taloustoimittaja Terho Puustinen kirjoitti Image-lehden blogissa vuonna 2016 kirja-
alan tilanteesta ja tuli sithen johtopaatokseen, ettd kustantajien olisi valittava tiensa
yleishyodyllisen taidealan ja kovan bisneksen vililta.

”Kirja-alan pitaisi kuitenkin paattaa pian, onko se bisnesta vai vain taidetta. Jos se haluaa
olla vain taidetta, se kutistuu, amatoorimaistyy ja saatioityy. Siita tulee pienen eliitin suuri
harrastus. Jos kirjallisuus haluaa olla bisnes, se kohtaa rohkeasti ongelmat, tarttuu
hanakasti mahdollisuuksiin ja ryhtyy oikeasti kilpailemaan ihmisten ajasta ja suosiosta”,
Puustinen kirjoittaa.

Kun asiaa kysyy suomalaisilta kustantajilta, on yleinen nikemys, ettd Puustisen kuvaama
tilanne on ehka vastannut joskus totuutta mutta ei enia pitkdan aikaan. Kirja-alalle ei ole
uusi havainto, ettd kirjoja pitda pystyd myymaan, jotta voisi tehda taiteellisesti
kunnianhimoisia julkaisuja.

”Alan vanhoissa linnakkeissa ajateltiin ehkd aiemmin niin, ettd markkinointi uhkaisi
kirjallisuuden integriteettia. Mutta minun olisi hirveadn vaikea kuvitella enida nykypaivana,
etta sellaista asennetta 16ytyisi mistdan talosta. Lukijoiden l0ytdminen kirjalle on meidan
ydintehtavidamme. Kaikki varmasti tunnistavat timan”, Anna Baijars sanoo.

Baijars muistuttaa, ettd jokaisessa talossa on nykyisin ammattitaitoa markkinointiin. Sita
pitda kuitenkin tarkastella seka kustantamoissa sisiisesti etta alalla yleisesti, onko kirja-ala
tarpeeksi innovatiivinen markkinoimaan tuotteitaan.

My0s Bonnier Kirjat Suomen Timo Julkunen pohtii, ettd ala voisi suhtautua vield nykyista
kekselidammin siithen, miten kirjoista tehdaan ilmioita.

”On kaksi sdiettd. Ensimmainen on kirjallisen kuluttamisen kova ydin, se kirjamessuilla
kayva porukka. Mutta suuren yleison 16ytamiseksi pitda tehda asioita vahan eri tavalla.
Esimerkiksi elokuva-alalla ja musiikissa panostetaan suuresti julkaisuviikonloppuun,
sithen miten rakennetaan ja luodaan pohina”, Julkunen vertaa.
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Helsingin kirjamessut teki tana syksyna uuden yleisbennityksensa, uusia kirjallisia
tapahtumia syntyy kaiken aikaa niin paakaupunkiin kuin muuallekin Suomeen ja
useimmissa niista kiy hyvin yleisoa.

Usein kuulee sanottavan, ettd perinteisissa kirjallisuustapahtumissa yleison keski-ika
nousee, mutta se kertoo ennen kaikkea nuorempien ikidluokkien odotuksista tapahtumiin
liittyen, ei siitd, etteikd nuoria saisi oikeanlaisella kirjallisuusohjelmalla liikkeelle.

Lahes kaikki tahan selvitykseen haastatellut suomalaiset kustantajat kertoivat
panostavansa entistda enemman kirjallisten tapahtumien tekemiseen. Yleinen kokemus on,
ettd ihmiset ostavat kassikaupalla kirjoja, kun ne tuodaan heidan luokseen. Tama vaatii
alan ihmisilta uudenlaista osaamista ja kirjailijoilta valmiutta esilla olemiseen.

Anna Baijarsin mukaan viimeistaan 2000-luvun loppupuolella alkanut kustannusalan
murros on johdattanut kirjailijat ja kustantajat puhumaan markkinoinnista ja brandeista.

Yhtena positiivisena vaikutuksena on ollut kustantamon merkityksesti ja roolista
keskustelu, mika on edistanyt eri osapuolten yhteisymmarrysta. Kirjailijat ovat itsekin
heranneet markkinoinnin tarpeeseen. Samalla kun he kiroavat sitd, he myos vaativat sita.

Useat tahan selvitykseen haastatellut ammattilaiset mainitsevat kustantajien ja
kirjailijoiden vilisen epaluulon ja suoranaisen vastakohta-asetelman olevan vieldkin
olemassa, ainakin jossakin maarin.

Kirjailija Tiina Raevaara kirjoitti aiheesta kolumnin Helsingin Sanomiin toukokuussa
2016 otsikolla ’Ammattimainen kirjailija etsii ammattimaista kustantamoa”.

Raevaara kertoo kuulevansa edelleen monelta kollegaltaan viestia siitd, ettd kustantamo ei
halua keskustella esimerkiksi kirjaideoista, vaan asia jatetaan kirjailijan vastuulle. Hanen
mielestaan kirjoja voisi ja tulisi tehdd entistda enemman alan eri ammattilaisten tiiviissa
yhteistyossa.

"Menestykseksi noussutta Salla Simukan Lumikki-trilogiaa hiottiin kasittadkseni
yhteistyossa kirjailijan, kustantamon ja agentin kanssa. Miksei tillaista tehda yhdessa
enemman? Markkinointi- ja kustantamoihmisilla on ammattilaisina nakemys siitd, mika
talla hetkella lukijoita kiinnostaa. Siti tietoutta voisi tuoda enemman nikyville, vaikka
tietysti kirjailija lopulta paattaa, mitd han kiyttaa ja mita ei”, Tiina Raevaara perustelee.

Epaluuloisuus ei koske pelkastaan kirjailijoiden ja kustantajien vilista tekemista.
Kirjakauppaliitto ja Suomen kustannusyhdistys kylla ovat samassa rintamassa yhteiseksi
koetuissa asioissa, mutta yleinen daneen lausuttu kokemus ammattilaisten keskuudessa
on, ettd pieni toimiala voisi tehda paljon enemman nykyista tiiviimmalla yhteistyolla.

"Toivon, etta pystyisimme viahin nykyistd paremmin muodostamaan yhteisen nikemyksen
siitd, millaisia asioita haluamme vieda poliitikoille. Keskusteltuani kansanedustajien
kanssa he ovat todenneet, etti ei heitid kustannusala tai kirjakauppa-ala ldhesty millaan
vahvalla lobbausviestilld. Arvonlisaverokannan merkitys alalle tiedetdan, siind se. Mutta
eihdan meilla ole sellaista suurta yhteista lobbausviestia”, Anna Baijars sanoo.

Koko maailma on muuttunut helpoksi ja nopeaksi. Asioiden tekeminen liian helpoksi on
ihmisten aliarvioimista. Paiatos ehka syntyy ennen sen saapumista tietoisuuteemme, mutta
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digitaalinen maailma ja sen hily tekevit meista viettikoneita, kirkkaimmin valkkyvan
bannerin klikkaajia.

Kirjallisuus ja taide ylipaataan ovat viimeisia asioita, jotka tassa yhteiskunnassa pitavat
ylla henkista, kriittista ulottuvuutta. Kirjallisuus merkitsee kymmenille tuhansille
suomalaisille valtavasti, se on luonut monille oman ajattelun, oman persoonallisuuden
rakentumisen avainkokemuksia.

Voisi kysya, miksei tdllaisista asioista keskustella julkisuudessa? Minka teoksen lukemalla
poliittinen paattaja 10ysi kutsumuksensa, mika romaani ohjasi minuuden kehittymista
siksi ihmiseksi, joka han on.

Kaikkien kirjallisuuden parissa tyoskentelevien pitdisi ottaa haasteeksi, miten lukemisen
supervoimasta viestitaan, miten sivistys ja lukeneisuus palautettaisiin yhteiskunnallisesti
arvostetuksi ominaisuudeksi? Paluuta vanhaan yhtenéiskulttuuriin ei ehka ole, mutta
tarkeda onkin se, miten eri tavalla samakin teos puhuttelee eri ihmisia.

Monia eri elaménalueilla menestyvia yhdistaa, etti he lukevat tai ovat lukeneet paljon.
Hyvinvointi- ja myyntipuheen lisdksi julkisuudessa tarvitaan tillaista puhetta
kirjallisuuden merkityksesta ihmisten omassa elamassa ja laajemmassa
yhteiskunnallisessa kontekstissa.

Ala voisi hyodyntaa tunnettuja kasvoja viela nykyista paremmin. Lukemista ja
kirjallisuutta viedaan yleisoille edelleen joissakin yhteyksissa kansanvalistushengessa. Sen
rinnalla pitdisi puhua sisilloista, kertoa lukevien ihmisten omalla suulla tarinoita
kirjallisuuden vaikutuksista, joka on monien kohdalla ensimmaista kertaa avannut silmat
katsomaan maailmaa uudella tavalla, herattanyt ajattelun.

3.2 Verokanta ja tuotantotuki — yhteiskunnalliset tukimuodot

Suomessa valtio tukee kirjallisuudessa ennen kaikkea alkutuotantoa, siis kirjailijoita ja
kaantajia seka valillisena tukena kirjastoja ja kirjallisuusvientia. Pienen kielialueemme
kirjallisuuden taiteellinen monipuolisuus olisi vilittomasti uhattuna, jos valtion ja
saatioiden apurahajirjestelmalle tapahtuisi jotakin.

Suomen Kkirjailijaliiton tdna vuonna teettaman selvityksen mukaan apurahojen
kokonaismaara oli 28 prosenttia kirjailijoiden kokonaistuloista, ja apurahaa saaneista
kirjailijoista 71 prosenttia piti niiden merkitysti erittiin tirkedna omalle toimeentulolleen.

Saman tutkimuksen mukaan saatioiden ja valtion myontamien avustusten merkitys on
korostunut 2010-luvulla. Kirjamyynnin lasku ja sitd myota kustantajilta saatujen tilitysten
pieneminen ohjaa tekijoiden toimeentuloa riippuvaisemmaksi saitioista ja valtiosta.

Tahan selvitykseen tehdyissi haastatteluissa monet kustantajat ovat nostaneet esiin myos
kustantamisen tukemisen tarpeen. Koneen sditio on viime vuosina tukenut huomattavilla
summilla Into Kustannuksen ja Poesian hankkeita, joilla on pyritty edistaimaan
tietokirjallisuuden ja runouden niakyvyytta.
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Kustantamisen tuet tulisivat kyseeseen etenkin sellaisessa kirjallisuudessa, joka muuten
uhkaisi jaada julkaisematta tai jonka julkaisupaatoksia nykytilanteessa harkitaan aiempaa
enemman. Kirjastolaitoksella ja kirjallisuusviennilla on jo olemassa omat tukimuotonsa.

”Kustannusala on ainoa ala tiassa kulttuuribisneksessa, jota ei tueta. Tukijarjestelmista on
hirvein vaikea puhua tana aikana, kun kaikkien pitéisi parjata omillaan. Olemassa olon
edellytykset on kuitenkin paljon pienemmait téllaisella pienella kielialueella kuin
suuremmilla”, Gummeruksen toimitusjohtaja Anna Baijars muistuttaa.

Suomi on pienena kielialueena eristaytynyt kirjamarkkina. Kirjallisuusvientiin
erikoistunut agentuuriverkosto on kunnolla ammattimaistunut vasta 2010-luvulla. Suuri
haaste on, ettd suomalaisen kirjan kdannosoikeuksia kaupatakseen on yleensi tarpeen
tuottaa naytekaannos, koska suurin osa ostajista ei ymmarra alkukielista teosta.

Kirja-alalla on paitsi kaupallisia tavoitteita myos tehtava suomenkielisen kirjallisuuden
yllapitdjana ja suomen kielen vaalijana. Kirja-alan ammattilaisten yhteisena pddmaarana
on eri toimijoiden vilisen yhteistyon tiivistiminen ja alalle tirkeiden avausten ajaminen
entistd vahvemmin yhteisena rintamana. Monet korostavat kustannus- ja kirjakauppa-alan
olevan erillddn niin pienii toimialoja, ettd niiden dni ei paase yksindan kuuluviin.

Suomen kustannusyhdistys, Kirjakauppaliitto ja Medialiitto ovat yhdessa asettaneet
tavoitteeksi sanoma- ja aikakauslehtien seka kirjojen nollaverokannan. Verokantaa
nostettiin vuonna 2012, keskelld taantumaa ja alojen rakenteellista muutosta.

”Olen sanonut muissakin yhteyksissa, etta Kirjakauppaliitto ja Suomen kustannusyhdistys
ovat vanhoja ja kunnianarvoisia organisaatioita, mutta voisiko olla aika perustaa jokin
kokoava kirja-alan jarjesto. Liitot tekevit nykyiselldadn yhteistyotd, mutta se on eri asia
kuin se, ettd olisi yksi vahva liitto, joka edistiisi koko alaa”, Otavan toimitusjohtaja Pasi
Vainio perustelee.

Ruotsissa kirjan arvonlisdverokanta on 6 prosenttia, siis Suomen 10 prosentin
arvonlisaverokantaa alempi. Suurissakin eurooppalaisissa maissa on verotuksellisia,
valillisia ja suoria avustuksia myos kustantamiselle. Suomessa esimerkiksi
opetusministerion myontadma laatukirjallisuuden tuotantotuki loppui ja siirrettiin
kirjastojen ostovaroihin 2000-luvun alussa.

Norja mielletdan tukimuodoissaan kirjallisuuden ja kirjailijoiden ihannemaaksi. Valtion
tukiostojarjestelma tuo vahvan selkdnojan maan kustantajille ja kirjallisuuden tekijoille.
Laatuseulan lapaisseita norjalaisia uusia kaunokirjoja ostetaan kirjastoihin yli 700
kappaleen ja tietokirjoja lahes 800 kappaleen era.

”Usein tuet torjutaan Suomessa toteamalla, ettd meillahan on vapaa markkinatalous. No
niin on Ranskassa ja Saksassa ja monissa muissa maissa, mutta niissa pidetaan kansallisen
kirjallisuuden elinvoimaisuutta niin tiarkeana asiana, etta erilaisia tukijarjestelmia on luotu
ihan eri tavalla kuin meilld”, Anna Baijars toteaa.

Suomi esitetddn kotimaisessa mediassa toisinaan kirjojen suurvaltana. Perusteena

kerrotaan vuosittain julkaistavien kirjojen lukumaara. Se onkin Suomessa suhteellisesti
tarkasteltuna suuri, kun mukaan lasketaan kaikki vuosittaiset teokset.
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Talloin mukana on kuitenkin myos omakustanteet ja kaikenlaiset kotiseutuhistoriikit,
jotka Kansalliskirjaston tietokannassa huomioidaan. Eri maiden kustannusyhdistysten
julkaisumaarien vertailussa Suomi asettuu kansainvaliselle keskitasolle, ollen
suhteellisessa vertailussa hienoisesti Ruotsin perissi ja jadden selkeisti tilaston
karkipadssa olevista Norjasta, Tanskasta ja Islannista.

Suomalaista kirjakauppa-alaa vertailtaessa kavi ilmi, ettd Suomessa on merkittavasti
vahemman kirjan erikoisliikkeita kuin esimerkiksi saman vaestopohjan Norjassa ja
Tanskassa. Paattdjien silmissa kirjatalot nahdaan eri tavalla omillaan toimeen tulevana
bisneksena kuin esimerkiksi elokuva-ala tai musiikkiala. Suomalaisen kirjallisuuden
rakenteet eivit ole kuitenkaan niin vahvoja, etta niita olisi varaa jattaa vain
markkinalogiikan varaan ja toivoa parasta.

Suomessakin kirjoilla toki on alennettu 10 prosentin arvonlisdverokanta, ennen pitkia
myo0s sahkoisilla julkaisuilla, mutta siitd huolimatta alan toimijoiden tulisi kayda viela
arhakkaampaa ja avoimempaa keskustelua suomenkielisen kirjallisuuden merkityksesta.
Kirjallisuuden ammattilaiset ovat suurelta osin itse vastuussa timan keskustelun
kaynnistdmisesta seka alalle keskeisten asioiden lobbaamisesta.

Aiemmin laajasti keskusteluissa olleen kirjan verokannan lisdksi esiin nousevat myos
muun muassa saitididen tuki kustannushankkeille ja uutena asiana Sanaston
toiminnanjohtajan Anne Salomaan esiin nostama mahdollisuus elinkeinoelamin tukien
saamisesta kirja-alalle.

Salomaan mukaan kirja-alan tulisi olla lobbaamassa Business Finlandilta vastaavanlaista
tuotantokannustinmallia, jossa AV-ala ja musiikkiteollisuus ovat jo olleet aktiivisia.
Kustantajat ja kirjakauppiaat ovat lahteneet asiassa takamatkalta, silla ne eivit ole olleet
2010-luvulla suoran valtiontuen piirissa.

Kehittdmis- ja innovaatiotuet olisivat muiden kulttuurinalojen ohella kirja-alalle tarkeita
digitaalisena murrosaikana. Norstedtsin Otto Sjoberg arvioi, ettd mikali sahkoisten
julkaisujen markkinaosuus edelleen kasvaa, voi osan keskikokoisista ja pienista
kustantamoista olla vaikea parjata formaattien muuttuessa.

Kirja-ala on mielletty Suomessa bisnekseksi. Laajasti ajateltuna tiukentunut
kilpailutilanne ja yhteiskunnan murros luovat kuitenkin alalle tiettyja epavarmuuksia,
joihin toimialan tulisi kirja-alan ammattilaisten mielesta pystya vastaamaan nykyista
paremmin yhtena joukkona.

Sivistyspuhettakaan ei sovi viheksya. Tata ei tulisi tehdd kansalaisten suuntaan, sormea
heristden. Sen sijaan poliitikot tulee saada ymmartamaéan lukutaidon heikkenemisen
merkitys suomalaiselle yhteiskunnalle. Huolestuttavaa viestia kertovat tuoreimpana
esimerkkina Tilastokeskuksen 21. marraskuuta julkaistut eri kulttuuriharrastuksia
mittaavat tilastot.

Kaikkien muiden taideharrastusten suosio on pysynyt edellisesti kyselystd, vuodesta 2002,
lahtien melko samalla tasolla, mutta kirjoittamisen harrastaminen on romahtanut. Kun
vuonna 2002 kaunokirjallisuuden kirjoittamista harrasti suomalaisista yli 10-vuotiaista
naisista vield noin 15 prosenttia, vuoden 2017 kyselyssi heitd on endi noin 7 prosenttia.
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Miesten kohdalla kirjoitusharrastus on pysynyt muutamassa prosentissa, mutta vuoden
2017 luvut ovat miestenkin osalta mittaushistorian matalimmat. Kaikki huomioiden
suomalaisista 12 prosenttia harrasti kaunokirjallisuuden kirjoittamista vuonna 2002, kun
nyt aktiivisia kirjoittajia on enaa noin 6 prosenttia.

Nopeana vastauksena mieleen nousee, etta kirjoittaminen on siirtynyt digitaalisiin
kanaviin, kuten blogeihin. Blogin kirjoittamista saman kyselyn mukaan harrastaa
kuitenkin vain 2 prosenttia yli 10-vuotiaista suomalaisista. Tilastokeskuksen johtopaitos
on: “sihkéinen viestinta on varsin lyhyessa ajassa muuttanut kirjoittamisen kulttuuria
hyvin syvallisella tavalla”.

Monista positiivisista ilmi6istd huolimatta on epavarmaa, kuinka suuresti
yhteiskunnallinen murros vaikuttaa kirjallisuuteen ja lukemiseen pitkalla aikavalilla.
Saadakseen omia aloitteitaan lapi seka kehittddkseen kirjallisuuden muotoja
digitaalisuuden edetessa, kirja-alan tulisi esiintyd vahvemmin yhtena alana ja rintamana.
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